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ESCUELA:  AGROTÉCNICA DE ZONDA 

DOCENTE: Piaggio López, Verónica Cecilia. Mail: veronica.piaggiol@gmail.com 

CURSOS: 7º única división. Nivel Secundario 

TURNO: Mañana 

ÁREA CURRICULAR: Agroturismo 

TEMA: “Externalidades positivas y negativas del turismo en ámbitos rurales” 

 

Guía Nº 7  

Externalidades 

Son externalidades aquellas actividades que afectan a otros sin que estos paguen por ellas 

o sean compensados. Existen externalidades cuando los costos o los beneficios privados no son 

iguales a los costes o los beneficios sociales.  

Una mejor clarificación: una externalidad es el «Efecto negativo o positivo de la producción o 

consumo de algunos agentes sobre la producción o consumo de otros, por los cuales no se realiza 

ningún pago o cobro». 

Jean-Jacques Laffont (economista francés) da una definición de uso común: Las 

externalidades son efectos indirectos de las actividades de consumo o producción, es decir, los 

efectos sobre agentes distintos al originador de tal actividad (y) que no funcionan a través del 

sistema de precios. 

Externalidades positivas y negativas del turismo en ámbitos rurales 

La revisión de externalidades es un instrumento metodológico que nos permite pensar 

en los efectos no previstos de la práctica del turismo rural. Estas externalidades pueden ser, 

ambientales, sociales, económicas y culturales, y se pueden clasificar en positivas o 

negativas. 

Entre las externalidades positivas que puede producir la realización de un 

emprendimiento de turismo rural sustentable, se detalla que puede rehabilitar áreas agrícolas 

económicamente deprimidas por las crisis recurrentes del sector, evitando así, en numerosos 

casos, la emigración desde las zonas rurales hacia urbanas. Asimismo, también podría 

promocionarse el mantenimiento de escenarios naturales, el estilo tradicional de vida del 

lugar, el patrimonio cultural, entre otros. Para la organización campesina e indígena Vía 

Campesina (2007) el turismo gestionado y controlado por las familias campesinas puede ser 
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un modo de aumentar sus ingresos y diversificarlos, contribuyendo así a consolidar su 

economía. No debe concebirse como una actividad que pueda o tenga que sustituir a la 

agropecuaria. El turismo en zonas rurales debe integrarse dentro de una estrategia a favor de 

la Soberanía Alimentaria, e incluso supeditarse a ella. 

Sin embargo, el turismo rural, si no es realizado bajo los principios de sustentabilidad 

y respeto, puede generar externalidades negativas: transformar en mera mercancía a la 

tradición y cultura de un determinado ámbito rural o de un pueblo, o una comunidad, y con 

ello afectar su desarrollo y permanencia. Asimismo, si no es respetuoso de los recursos 

naturales y del medio ambiente en que se desarrolla, puede producir contaminación, erosión 

del suelo y afectar al mantenimiento de la biodiversidad, Asimismo, en algunos casos, el 

esfuerzo y el tiempo dedicado a la segunda actividad, el turismo, por la demanda y la mayor 

retribución que brinda, produce el alejamiento de algunos productores de la actividad 

agropecuaria principal de su establecimiento (Craviotti, 2002). También debe preverse que en 

lugares con un interés turístico específico, ya sea por cuestiones de ubicación estratégica o 

de interés paisajístico, la puesta en marcha de actividades turísticas por la iniciativa privada 

puede llegar a entrar en conflicto con la población 

de la zona. 

No obstante, Barrera (2006) fundamenta la importancia del turismo rural señalando 

que fomenta: 

- La creación de empleo y tomento del arraigo rural: se sostiene que, en contraste con 

el desalojo o reducción de la mano de obra requerida para las tareas agrícolas 

producida por la incorporación de tecnología en el agro, la oferta de servicios turísticos 

en el campo (incluida la producción artesanal de alimentos o regionales) genera una 

mayor demanda de mano de obra, a la vez que reduce el despoblamiento de las zonas 

rurales, especialmente de los jóvenes. En este sentido, el turismo rural se caracteriza 

por fomentar el Empleo Rural No Agrícola. Otros análisis destacan que, en principio, 

si bien se fomenta el empleo directo, éste es en muchos casos de carácter transitorio, 

en particular en momentos de mayor demanda turística. 

- El protagonismo de la mujer y los jóvenes: las labores propias de este tipo de servicio 

son propicias para incorporar al mercado de trabajo a las mujeres y los jóvenes. 

- La revalorización del patrimonio cultural: se sostiene, a su vez, que el turismo rural es 

un instrumento que revaloriza las diversas manifestaciones culturales del mundo rural, 

ya que, el hecho de mostrar y explicar a los turistas las tradiciones, lleva a los 

responsables y a los interesados a realizar un estudio más exhaustivo de éstas. 

- La creación de un mercado para la producción: ya que no solo se venden a los turistas 

productos primarios sin elaborar. La inserción de pequeñas y medianas empresas en 
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las rutas estimula a los productores a desarrollar alimentos y otros productos 

artesanalmente elaborados, recogiendo las tradiciones regionales más antiguas de 

elaboración, por ejemplo, de chacinados, artesanías, conservas, vinos, etc. 

- El fomento del asociativismo: se destaca que la necesidad de lograr suficiente escala 

para la promoción, la comercialización, la capacitación, la compra de insumos, las 

dificultades para acceder a las fuentes de financiamiento y la necesidad de 

asesoramiento en variados aspectos, promueve que los productores se organicen y 

asocien para obtenerlos. 

- La mojara de la calidad de alimentos y artesanías: la visita a los establecimientos 

rurales de una región promueve que sus propietarios presten atención a las demandas 

de calidad que expresan los consumidores. 

 

Actividades:  

1) – Explique con sus palabras lo que entiende por externalidad. 

2) – Confeccione un mapa conceptual, esquema o cuadro comparativo con la temática 

“externalidades positivas y negativas del turismo rural.  

3) – Teniendo en cuenta la oferta de turismo rural y agroturismo que ofrece el 

departamento identifique y describa aquellas que a su criterio generan externalidades 

positivas y cuáles negativas.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Profesor a cargo de dirección: Ahumada Nelson 


