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9.4 EDUCACION ORIENTADA EN COMUNICACION

Bachiller en Comunicacion

1. PRESENTACION

El Ministerio de Educacién de la Provincia de San Juan, de acuerdo con lo dispuesto
por la legislacion vigente y con los marcos de referencia para la Educaciéon Secundaria
Orientada, presenta el Disefio Curricular de la Orientacion COMUNICACION:
fundamentacion, estructura y disefio de los espacios curriculares.

La propuesta formativa del Bachiller en Comunicacién enfatiza la apropiacién de
saberes que permitan a los estudiantes comprender la complejidad de los actuales
escenarios sociales y econdémicos, desarrollar una mirada integral y situada de las
problemaéticas que los caracterizan, y construir proyectos de participacion ciudadana con
actitud transformadora.

2. FUNDAMENTACION

“"

La Ley de Educacion Nacional sostiene que la Educacion Secundaria “....tiene la
finalidad de habilitar a los/las adolescentes y jovenes para el ejercicio pleno de la
ciudadania, para el trabajo y para la continuacién de estudios”.

Las tres finalidades mencionadas constituyen un entramado que se expresa en la
propuesta de ensefianza de la Orientaciéon y en los saberes que prioriza el marco de
referencia para la Educacion Secundaria Orientada ( CFE Res. 142/11 ), tendientes a
generar las mejores posibilidades para que los estudiantes se formen en la cultura del
trabajo y del esfuerzo individual y cooperativo; reconozcan, planteen y demanden
condiciones justas de trabajo; continten estudiando més alld del nivel secundario; y se
incorporen a la vida social como sujetos de derecho, auténomos y solidarios.

La Orientaciéon en Comunicacién aborda el estudio del fenémeno de la comunicacion,
de los procesos comunicacionales, de la produccién en distintos lenguajes, en el marco de
la sociedad de la informacién y del conocimiento. Contribuye con una formacién activa,
critica y creativa, que fomenta la participacion de los estudiantes y que invita a la reflexion
permanente de todos los actores de la sociedad.

Esta Orientacién centra su interés en las implicancias del proceso comunicativo y su
relevancia en el funcionamiento de las relaciones humanas con posibles usos de las
herramientas tecnolégicas existentes.

Esta Orientacion forma para el trabajo, promoviendo la construccién de saberes y
capacidades intelectuales, practicas, comunicativas y valorativas.

Aspectos tematicos y/o disciplinares fundamentales para la Orientacion

Se pretende ofrecer un conjunto da saberes integrados a fin de contribuir a la
comprension de los diversos fenémenos comunicacionales y su complejidad. Se proponen
dos grandes ejes:

e La comunicacién interpersonal, intercultural y comunitaria / institucional: el area
interpersonal  trabaja sobre los diversos modos y especificidades de la
comunicacién verbal y no verbal, oral y escrita vinculadas con aspectos grupales y
sociales, y con formas de comunicacién mediadas.

La comunicacién intercultural incorpora la reflexiéon sobre diferentes tipos de
vinculos y formas de relacion, estrategias de mediacion, acuerdos de convivencia,
problemaéticas de discriminacién, entre otros.

La comunicacién comunitaria e institucional permite apropiarse del conocimiento
al servicio de los intereses y necesidades propias de las distintas comunidades e
instituciones.
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La comunicacién y los medios: es una parte clave de esta orientaciéon analizar los
medios, no como instituciones aisladas, sino como parte de un campo que tiene sus
propias reglas. Se incluyen los conceptos vinculados a las teorias de Ia
comunicacién y a como son abordados por cada una de ellas.

Es relevante estudiar los medios en tanto ocupan un espacio importante la disputa
por el tiempo de ocio y entretenimiento; la historia de los medios y su genealogia;
la relacién entre medios, cultura y sociedad; entre otros.

Aspectos teméticos y/o disciplinares fundamentales de la formacién general para
la Orientacion:

Los contenidos seleccionados para conformar cada uno de los Espacios Curriculares
de la Formaciéon General de la Orientaciéon se vinculardn, por una parte con la
especificidad propia de cada espacio; por la otra con los aspectos tematicos y/o
disciplinares de la orientacion.

3. PERFIL DEL EGRESADO DE LA ORIENTACION

Las capacidades aqui enunciadas recuperan las enumeradas en el Encuadre General
del Disefio Curricular de la Educacién Secundaria y se especifican en orden a la
Orientacion Comunicacion.

En este sentido, la propuesta formativa esta orientada a que los estudiantes a su egreso
sean capaces de:

Orientar su vida de acuerdo a los valores, considerando la dignidad de la persona
humana, la cultura del trabajo, los valores de la familia y del esfuerzo personal y
social como estilo de vida.

Ser capaces de tomar decisiones y ser responsables de las mismas.

Expresar las ideas de forma oral y escrita segtn las pautas del uso correcto de la
lengua materna.

Desarrollar habilidades que permitan comprender y expresarse en, al menos, una
lengua extranjera.

Manifestar preparacion para comprender las ideas de los demas, a través de la
lectura, de la aplicacion de las técnicas de trabajo intelectual, de la comprensién de
textos y demostrar capacidad para ubicar, acceder y usar la informacion.

Poseer capacidad matematica, logica funcional, operacional y nociones de
estadistica.

Utilizar habilidades cognoscitivas y competencias basicas que posibiliten la
autonomia de pensamiento.

Consolidar la formacion ética y ciudadana que se evidencie en el compromiso con
el sistema democratico y republicano.

Asumir una responsabilidad en el uso y cuidado del medio ambiente.

Realizar una lectura critica de la realidad para su participacion creativa y
constructiva en la sociedad.

Interpretar y valorar el impacto del desarrollo y el uso de la tecnologia.

Adquirir los conocimientos basicos y técnicas, destrezas y habilidades vinculadas
al campo vocacional y socio ocupacional de la comunicacién, que permitan ampliar
sus posibilidades de inclusién social.

Abordar desde una perspectiva comunicacional, la reflexiéon y la participaciéon en
problemaéticas sociales y comunitarias.
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4. ESTRUCTURA CURRICULAR
EDUCACION SECUNDARIA ORIENTADA EN COMUNICACION

CUARTO ANO QUINTO ANO SEXTO ANO
ESPACIOS CURRICULARES HCS | HRA ESPACIOS CURRICULARES HCS | HRA ESPACIOS CURRICULARES HCS | HRA

LENGUA Y LITERATURA 4 96 | LENGUA Y LITERATURA 4 96 | LENGUA Y LITERATURA 3 72

LENGUA EXTRANJERA 3 72 | LENGUA EXTRANJERA 3 72 | LENGUA EXTRANJERA 3 72
\% g MATEMA’I}"ICA’ 4 9% MATEMA”I;ICA, 4 9% MATEMA"I;ICA/APLICADA 3 72
& ;5 EDUCACION FISICA 3 72 | EDUCACION FISICA 3 72 | EDUCACION FISICA 3 72
< M@ | QUIMICA 4 96 | HISTORIA 3 72 | FILOSOFIA 4 9%
E & | Fisica 3 72 | PSICOLOGIA 3 72 | CONSTRUCCION ETICA Y CIUDADANA 3 72
o O ["ECONOMIA 4 96 | GEOGRAFIA 3 72 | LENGUAJE ARTISTICO: DANZA 3 72

HISTORIA 3 72 | BIOLOGIA 4 96 | PROYECTO TECNOLOGICO 3 72

GEOGRAFIA 3 72

ESPACIOS CURRICULARES HCS | HRA ESPACIOS CURRICULARES HCS | HRA ESPACIOS CURRICULARES HCS | HRA

INTRODUCCION A LA COMUNICACION, CULTURA Y ) )

COMUNICACION 3 72 | 6 OCIEDAD 3 72 | INVESTIGACION Y COMUNICACION 3 72
Z < MARKETING, PUBLICIDAD Y 4 9% ETICA Y DERECHO A LA 4 9% COMUNICACION INSTITUCIONAL 3 7
‘O U | PROPAGANDA COMUNICACION
gg &= COMUNICACION COMUNITARIA Y 4 % PRODUCCION RADIOFONICA, GRAFICA Y . 9%
s 2 EDUCATIVA AUDIOVISUAL
o E EDJ.
= *LENGUAJE MULTIMEDIAL 3 7

*IMAGEN INSTITUCIONAL
*PROYECTO SOCIOCOMUNICACIONAL
TOTAL HORAS SEMANALES 38 912 TOTAL HORAS SEMANALES 38 912 TOTAL HORAS SEMANALES 38 | 912

Los Espacios de Definicién Jurisdiccional (E.D.].) constituyen distintas Opciones establecidas por el Ministerio de Educacion Provincial para la seleccion Institucional.

5 - Espacios Curriculares de la Formacion Especifica de la Orientacion en Comunicacion
Los espacios curriculares del Ciclo Orientado se organizan segtn los campos de formacién:
> Formacién General: comtn a todas las orientaciones de la Educaciéon Secundaria y
> Formacioén Especifica: diferenciados segtin la especificidad de la orientacién.
A continuacién se desarrollan los Espacios Curriculares de la Formacién Especifica de la Orientacion en Comunicacién.
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9.4.3 ESPACIOS CURRICULARES DE LA FORMACION ESPECIFICA DE LA
ORIENTACION COMUNICACION

Los espacios curriculares del Ciclo Orientado se organizan segtn los campos de
formacion:

» Formacion General: comun a todas las orientaciones de la Educacién Secundaria
> Formacién Especifica: diferenciados segtn la especificidad de la orientacion.

A continuacion se detallan y desarrollan los Espacios Curriculares de la
Formacion Especifica de la Orientacion en Comunicacion:

® Introduccién a la Comunicacion

e  Marketing, Publicidad y Propaganda

e Comunicacion, Cultura y Sociedad

e FEticay Derecho a la Comunicacién

e Comunicacion Comunitaria y Educativa

e Investigacién y Comunicacién

¢ Comunicacién Institucional

e  Produccién Radiofénica, Graficay Audiovisual

¢ Lenguaje Multimedial (Espacio de Definicion Jurisdiccional)
¢ Imagen Institucional (Espacio de Definicion Jurisdiccional)

e  Proyecto Sociocomunicacional (Espacio de Definicion Jurisdiccional)
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ESPACIO CURRICULAR INTRODUCCION A LA
COMUNICACION

CURSO 4° ANO

CARGA HORARIA SEMANAL 3 hcs

1. Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacién

El presente espacio curricular pretende brindar a los estudiantes una introduccion
en los conceptos fundamentales de la orientacion para luego posibilitar su desarrollo a
través de los distintos espacios curriculares.

La comunicacion, al formar parte de las Ciencias Sociales determina que se incluya
en este campo del saber, el analisis de los distintos aspectos del hombre en sociedad. Cabe
destacar que su abordaje estara centrado en la teoria critica, que se da dentro de la Escuela
de Frankfurt y uno de sus exponentes es Jiirgen Habermas quien considera que la
sociedad es producto de la interaccién mediada por el lenguaje y determina que el cambio
social debe darse en un dmbito simbélico, en el de la comunicacién y entendimiento entre
los sujetos.

En funcién de lo expuesto se reflexionara sobre los distintos tipos de comunicacién
humana contemplando sus procesos desde la complejidad de sus problemaéticas,
considerando la comunicacioén interpersonal, intercultural, comunitaria, institucional y
masiva.

Se tratard de que los estudiantes piensen los modos en que las producciones
atraviesan la experiencia cotidiana, enfatizando en las l6gicas de elaboracion de discursos
y sentidos sobre la realidad, desde una perspectiva socio-histérica. De esta manera la
comunicacién aporta a la construccién de cultura.

El andlisis critico y reflexivo constituye una poderosa herramienta intelectual para
la comprensién de la dindmica de la comunicacién humana y los usos de las nuevas
tecnologias y sus posibilidades. Por lo tanto resulta relevante que adquieran una actitud
abierta y reflexiva asi como habilidades para su analisis.

Se espera poner el acento en el reconocimiento y conceptualizaciéon de las
relaciones entre nuevas tecnologias, las transformaciones sociales, el poder politico,
econémico y los medios masivos de comunicacion.

Se analizaran las diferentes teorias haciendo hincapié en la forma en que
contribuyen a la comprensién de las practicas comunicacionales en todas sus dimensiones,
promoviendo la contextualizaciéon de los conceptos en el marco del momento social,
econémico y cultural en el que estas teorias se desarrollan. La consideracion de la
coexistencia de diferentes teorias, en cuanto a percepciones sobre un mismo objeto,
posibilitard percibir la coexistencia de paradigmas opuestos.

Se estudiara la comunicacién como fenémeno omnipresente en el mundo actual.

2. Propésitos del Espacio Curricular

+ Generar espacios que permitan a los estudiantes una aproximacion al concepto
de Comunicacion.

+ Crear entornos variados de ensefanza que favorezcan la participacion, el
debate y el conocimiento de las formas de comunicacién humana.

+ Propiciar la interpretacion de las teorias que explican el proceso humano y
social de la comunicacién, identificando los distintos elementos que las
caracterizan como asi también determinar el contexto histdrico social en el que
surgieron.

+ Ofrecer multiples y variadas experiencias que permitan a los estudiantes
analizar situaciones comunicacionales a través de los conceptos centrales de las
teorias de la comunicacién.

+ Promover el andlisis de fenémenos y procesos comunicacionales en su
dimensién interpersonal, intercultural, comunitaria, institucional y masiva.
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3. Aprendizajes y contenidos por afio

En el presente Disefio Curricular para la ensefianza de Introducciéon a Ila
Comunicacién en la Formacion Especifica del Ciclo Orientado de la Educacion Secundaria
plantea organizar los aprendizajes en torno a tres Ejes. Esta propuesta esta disefiada para
un recorrido de un afio.

Los Ejes que atraviesan esta propuesta curricular estan organizados en relacién con:

1. Eje: La Comunicacion
2. Eje: Tipos de comunicacion
3. Teoria de la Comunicaciéon, Medios Masivos

Cabe aclarar que estos Ejes no constituyen una secuenciaciéon ni una segmentacién

de los aprendizajes sino que deben articularse en cada unidad dependiendo de los
propositos, del criterio del docente, como asi también de los criterios del equipo de
trabajo con los docentes de la orientacion y de la realidad educativa de cada
institucion.

A continuacion se detallan los aprendizajes segtn los ejes establecidos:

1. Eje: La Comunicacion
v" Desarrollo del proceso comunicacional a través de la historia.

v" Identificacién de los actores de la comunicacién en funcién de los elementos
de la misma. Instancias de enunciacién. Mediatizacién de los discursos.

v" Caracterizacion de los géneros discursivos ligados a la practica social de la
comunicacion, enfatizando la Intertextualidad y la transposicion.

v" Desarrollo tedrico y adquisicién practica de las competencias comunicativas en
su faz lingtiistica, paralingtiistica, técnica, ideoldgica y cultural.

v' Identificacion de elementos semiéticos que estan presentes en diversas formas
comunicativas y lograr establecer su significacion.

v" Reconocimiento de la Comunicacién no verbal: objetual, tactil, olfativa, visual,
codigos del gusto, cinética y proxemia.

v Analisis de las tecnologias de la comunicaciéon a través del tiempo,
posibilitando determinar los rasgos caracteristicos y la construccion de los
mensajes que se generan.

v Reconocimiento de las intenciones comunicativas identificando situaciones en
las que se apela a la persuasién y manipulacién.

2. Eje: Tipos de Comunicacién

v' Andlisis de la comunicacion humana, desarrollo de los dambitos, propdsitos,
modos y soportes de la comunicacion.

v' Abordaje de las caracteristicas de la Comunicaciéon Social en su forma
interpersonal, intercultural, comunitaria e institucional.

v' Analisis de la Comunicacién Interpersonal en sus diversos modos y
especificidades, en su forma oral o escrita vinculada con aspectos grupales y con
formas de comunicacion mediadas.

v" Resignificaciéon de la comunicacién intercultural reflexionando sobre diferentes
vinculos, formas de relacién y estrategias de mediacién

v" Caracterizacién de la comunicacién comunitaria haciendo especial hincapié en su
condicién social al desarrollar acciones.

v" Identificaciéon de los rasgos distintivos de la comunicacién masiva, plasmada en
los diferentes medios.

v" Comparacién de las distintos elementos que permiten la comunicacién alternativa
(nuevos soportes tecnolégicos whatsapp, mensajes de texto, redes sociales) y el
desarrollo de sus lenguajes propios.

3. Eje: Teorias de la comunicacién. Medios masivos.
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v Reconocimiento de los diferentes modelos y teorias de la comunicacion.

v" Contextualizacion de las teorias en funcion del marco histoérico, social, cultural
y econdmico en el que se desarrollaron.

v Abordaje de las diversas teorias de la comunicacién, como maneras de
percibir la realidad.

v' Andlisis de la Teoria Critica de la sociedad, posibilitando identificar las
relaciones de poder y las posibilidades del desarrollo de la capacidad critica.

v" Identificacion de los rasgos de la Teoria Informacional sobre la percepcion que
genera en el hombre la consideracién de los mensajes en relacion a su cultura.

v Comprensién del funcionamiento de la Teoria de la Aguja Hipodérmica al
manejar los mensajes como estimulo destinados a provocar una reaccion.

v" Conocimiento de la Teorfa Estructuralista y su significacién al pretender lograr
formas sociales que adquieran significado y permanencia en el tiempo,
construyendo una determinada realidad.

v" Analisis de las condiciones de produccién y recepcién de los mensajes en los
diferentes medios de comunicacién.

v" Desarrollo de estrategias para hablar y escribir en el contexto de los multiples
lenguajes de la comunicacion.

4. Orientaciones para la ensefianza

Desde el espacio se propone la realizacién de trabajo que involucre a los alumnos
en la reflexion y la accion. Es por eso que se propone el trabajo en diferentes entornos,
considerando a la biblioteca, como un espacio que permite desarrollar esta tarea.

Ademds en esta instancia se propone el desarrollo de jornadas de
profundizacién temaética, colaborando asi con la formacién de los alumnos como lectores
criticos de los procesos comunicacionales. Esta mirada implica el doble juego de la
reflexién y la proposicién, pues no solo supone la observacion y el analisis, sino también la
posibilidad de generar una respuesta o propuesta multiplicadora.

Otra propuesta que se puede considerar esla de seminarios tematicos intensivos
que permitira, estimular la capacidad de analisis y evaluaciéon de ideas, contrastar fuentes
de informacioén, establecer comparaciones y desarrollar estrategias de argumentacién, las
cuales constituyen formas diddcticas del trabajo disciplinar.

El abordaje de textos tedricos paradigmaticos del campo, posibilitan la
incorporacion de lenguaje propio de la disciplina y, a partir de ellos, se podréd generar el
debate de los diferentes supuestos conceptuales.

Entre otras propuestas se establece el trabajo colaborativo entre pares que permite la
construccion compartida en el disefio y produccion a plasmar en los medios
comunicacionales.

5. Orientaciones y criterios de evaluacion.

La evaluacion que se propone en el espacio se piensa a manera de proceso

continuo y gradual partiendo de saberes significativos para los alumnos hasta articular
con analisis y producciones mas avanzadas.
Se propone llevar a cabo trabajos practicos de integracién, lo que posibilitara analizar las
capacidades propias de los alumnos y las a desarrollar desde este espacio entre las que se
puede considerar la adquisiciéon y comprension de contenidos, utilizaciéon de fuentes
bibliogréficas; manejo de terminologias adecuadas e integracién de los contenidos de las
unidades de estudio con la construccion de un discurso cientifico respecto al abordaje de
la Teoria de la Comunicacién.

Se orientard a los alumnos para realizar continuas labores de autoevaluacién de su
aprendizaje con guias de estudio y labores de comprensién de textos cientificos.

Entre los instrumentos de evaluacién pueden mencionarse: narrativas, coloquios,
carpetas de campo, portfolios, presentaciones con soportes informaticos o audiovisuales,
exposiciones orales, informes.

Los criterios que se tendrdn en cuenta:

DISENO JURISDICCCIONAL DE EDUCACION SECUNDARIA ORIENTADA Y ARTISTICA
MINISTERIO DE EDUCACION

477




@

GOBIERNQ DE LA PROVINCIA
MINISTERIO DE EDUCACION

SAN JUAN

Coherencia y cohesion en las producciones.

Empleo de la terminologia propia del espacio

Cumplimiento en la realizacién y entrega de los trabajos, segiin se establezcan en
los contratos pedagoégicos.

Compromiso en las actividades propuestas.

Presentaciéon de las producciones con soportes informaticos

Interaccion social en foros y debates.

Bibliografia sugerida a los docentes.

Avila, Radl (1995) La lengua y los hablantes.. México:. Editorial Trillas

Berlo, D. (1969). El proceso de la comunicacion; introducciéon a la teoria y a la
practica. Buenos Aires: El Ateneo.

Bolet, Mireya (2001) Lengua y comunicacién I. Caracas: UNA

Bordelois, Ivonne (2004) La palabra amenazada. Caracas. Venezuela :Monte Avila
Editores

Cadenas, Rafael (1994) En torno al Lenguaje Caracas. Venezuela: UCV.

Carreto, Adolfo (1995) Lenguaje y Comunicaciéon Venezuela : Editorial Grijalbo. I
Edicién venezolana.

DE Fleur, M. (1972). Teorias de la comunicacién masiva. Buenos Aires: Paidos.
Mattelart, A. y M. (1995). Historia de las Teorias de la Comunicacién. Barcelona:
Paidos.

Orive Riva, P. (1977). Estructura de la Informacién. Tomo I Aproximacién al
concepto y su metodologia. Madrid: Pirdmide.

Pascuali, A.(1980). Comprender la Comunicacién. Caracas: Monte Avila.

Sanabria Martin, F.(1975). Estudios sobre la comunicacién. Madrid: Nacional.

Van Dijk, Teuna (2001) Algunos principios de una teoria del contexto. México:
Revista latinoamericana de estudios del discurso.

Wolton, D. (2007).Pensar la Comunicacién. Buenos Aires: Prometeo Libros.
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ESPACIO CURRICULAR MARKETING, PUBLICIDAD Y
PROPAGANDA

CURSO 4° ANO

CARGA HORARIA SEMANAL 4 hcs

1. Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacién

En la actualidad, estamos inmersos en una sociedad de consumo en la que ejerce
una notable influencia la propaganda, publicidad y marketing. Se produce una constante
emanacion de informacion cuyo objetivo es la venta de productos o servicios, como asi
también propagar ideas para buscar adhesién a una causa determinada. Sin lugar a dudas
a través de este accionar es que se sostiene el actual sistema econémico y politico vigente
en la sociedad, por lo que para ello se recurre a diversas estrategias que potencian su
impacto.

Asimismo resulta relevante destacar, la influencia que estas técnicas
comunicativas poseen sobre el desarrollo de campafias a favor de la salud, el
comportamiento vial y seguridad social, entre muchas otras, esto da idea de que poseen
un enorme alcance, un gran poder y efectos sorprendentes, ampliamente analizables,
siempre apelando a los sentimientos, emociones y vivencias.

Este fendmeno se vale de la difusion mediatica a través de los periédicos, como asi
también de revistas, radios, television, internet, redes sociales, carteles, folletos y demaés
anuncios audiovisuales y multimediales.

Sin lugar a dudas el rol que cumple este tipo de comunicacién es de importancia
relevante para el sostenimiento actual de todo el sistema econémico y politico, tal como lo
conocemos. Y cabe remarcar aqui que el desarrollo de las nuevas tecnologias de la
comunicacion ha extendido maravillosamente el alcance de la penetraciéon de los mensajes
publicitarios y propagandisticos. Por ello, ser lectores criticos posibilitara distinguir los
propoésitos comunicativos que subyacen ante cada mensaje y posibilitard elecciones libres
en el diario accionar.

En este sentido, a través de este espacio curricular se pretende fundamentalmente
desarrollar en los estudiantes el ejercicio de una mirada y de una percepciéon agudizada de
los mensajes que se emiten, dado que la publicidad, propaganda y marketing apelan a
claros propésitos de persuasion a través de los sentimientos o de la razén.

En este marco, “leer” mas alla de las lineas comunicadas convertira a los
estudiantes en consumidores inteligentes, con un juicio critico y con un desarrollo de
herramientas que le permitan desenvolverse en una sociedad en constante cambio,
atravesada por avances tecnolégicos, que enriquecen constantemente sus armas de
persuasion.

2. Propésitos del Espacio Curricular

+ Propiciar un analisis critico de los discursos publicitarios y propagandisticos,
posibilitando determinar la intencién comunicativa de cada uno de ellos.

+ Favorecer la produccion de campaiias de publicidad y propaganda aplicando la
retérica del lenguaje propia de la disciplina y su coherente conjuncién con todos
los elementos comunicativos de manera que conduzcan hacia una comunicaciéon
eficaz.

+ Reconocer vy aplicar las estrategias de marketing, posibilitando el disefio de un
producto, su instalacion en el medio social con el objeto de generar demandas y
propiciar su posterior comercializacion.

3. Aprendizajes y contenidos por afio

En el presente Disefio Curricular para la ensefianza de Marketing,
Publicidad y Propaganda en la Formacion Especifica del Ciclo Orientado de la
Educacién Secundaria plantea organizar los aprendizajes en torno a tres Ejes. Esta
propuesta esta disefiada para un recorrido de un afio.
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Los Ejes que atraviesan esta propuesta curricular estdn organizados en relacion
con:

1. Eje: Marketing
Eje: Publicidad
Propaganda y Propaganda Politica

el M

Cabe aclarar que estos Ejes no constituyen una secuenciacién ni una
segmentacion de los aprendizajes sino que deben articularse en cada unidad
dependiendo de los propésitos, del criterio del docente, como asi también de los
criterios del equipo de trabajo con los docentes de la orientacién y de la realidad
educativa de cada institucion.

A continuacion se detallan los aprendizajes segin los ejes establecidos:

1. Eje: Marketing

v Conocimiento del concepto de Marketing y caracterizacion de las estrategias para
lograr su efectiva aplicacion, tomando como punto de partida el Brief que estara
determinado por la envergadura del proyecto a realizar.

v Analisis y aplicaciéon de conceptos bésicos de marketing entre los que figuran
necesidad, deseo, demanda, producto, valor, costo, satisfaccion, intercambio,
transacciones, relaciones y mercados.

v Reconocimiento de las caracteristicas del cliente para despertar la necesidad que
genera el producto y concretar su captacion o adhesion.

v" Comprension y aplicacion de las comunicaciones de marketing, que incluye
promocion, merchandising, relaciones publicas y difusién periodistica.

2. Eje: Publicidad

v Conocimiento de la historia de la publicidad y su evolucién a través del tiempo a
partir de la incorporacién de elementos tecnolégicos.

v Reconocimiento de los recursos y técnicas publicitarias y de la influencia de los
movimientos artisticos en la creacion de publicidades.

v" Identificacién de los elementos de los anuncios publicitarios, entre los cuales se
incluye titulo, isotipo, logotipo, posibilitando el anélisis de la publicidad
subliminal o encubierta.

v Reconocimiento del mensaje publicitario, al establecer su significado a través de la
denotacién, connotacién, polisemia.

v" Identificacion de estereotipos publicitarios en cuanto a la belleza, modelos a seguir
e identificacion de acciones discriminatorias.

v" Analisis y desarrollo de distintos tipos de publicidad en relacién con: la empresa,
los objetivos la forma y la demanda del consumidor (primaria, selectiva).

v Analisis de los géneros publicitarios, entre los que se encuentran el humoristico,
comparativo, dramatico, motivacional e identificacién de las figuras retéricas a las
que se apela.

v" Investigaciéon de mercado en funcién del target, de manera tal que posibilite el
disefio y realizacién de campafas publicitarias.

3. Eje: Propaganda y Propaganda Politica

v Conocimiento de la propaganda politica y distincién de las fuentes que propician
su consolidacién como son la publicidad e ideologia.

v"Analisis y realizacién de propagandas que persiguen un fin social promoviendo la
concientizacién de una buena calidad de vida.

v Argumentacién sobre las formas de desarrollo de la contrapropaganda y
determinacion de sus efectos sociales.

v Reconocimiento y comprension de los géneros del discurso politico posibilitando la
realizacion de ensayos, panfletos, manifiestos y afiches de campafias politicas.

v

Comprensién de la propaganda politica en la Argentina y su vinculacién con los
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medios de comunicacién a partir de la incorporacién de la videopolitica.

4. Orientaciones para la ensefianza

Una persona aprende realmente cuando percibe que el tema esta relacionado con el
enriquecimiento de si mismo y para lograrlo la labor del docente cumple un rol
trascendental al disefiar e implementar diversas actividades que posibiliten el desarrollo
de las capacidades de los estudiantes.

Establecer una relacién entre los significados que se transmiten en la escuela, la
identidad de las personas y los juegos de poder que se dan en el escenario de la sociedad
brinda herramientas claras, para llevar adelante juicios criticos que posibiliten asumir con
responsabilidad propuestas coherentes unidas por el pensamiento y la accion.

Ante esta realidad se pone a disposicién algunas alternativas metodolégicas para el
proceso de ensefianza-aprendizaje:

e Foros juveniles de reflexion sobre las diversas tematicas propuestas.

e Talleres de produccién oral, escrita y audiovisual.

e Laboratorio sobre estudios de casos que posibiliten el andlisis de publicidades.

e Desarrollo de campafias de marketing, publicidad y propaganda.

e Jornadas de profundizacion temadtica sobre el contexto socio histérico de las
propagandas politicas.

5. Orientaciones y Criterios de Evaluacion

Se reconoce la necesidad de evaluar para tomar decisiones tendientes a mejorar el
funcionamiento y lograr buenos resultados. Pueden incluirse diversas formas de
evaluacién, en funcion de los actores involucrados.

- Autoevaluacion: se produce cuando el estudiante evalta sus propias actuaciones. Es
un tipo de evaluacién que toda persona realiza de forma permanente a lo largo de su
vida, ya que continuamente se toman decisiones en funcién de la valoracion positiva
o negativa de una accién especifica, un trabajo llevado a cabo.

- Coevaluacion consiste en la evaluacion mutua entre los alumnos tanto de una
actividad como de un trabajo determinado. Demanda un ejercicio continuo, que es
necesario aprender, de ahi la necesidad de acompanfar al grupo en la practica.

- La heteroevaluacion consiste en la evaluacion que realiza una persona sobre otra al
considerar tanto su trabajo, su actuaciéon como su rendimiento. Es la que
habitualmente lleva a cabo el profesor con los alumnos.

Entre las técnicas de evaluacion que se pueden aplicar en este espacio curricular
se encuentran, la observacién, comprobacién, informes; en cuanto a los instrumentos
pueden mencionarse registros, listas de cotejo, escalas, pruebas, cuestionarios y
entrevistas.

La concepcién de la evaluacion parte de la idea de que su sentido radica en
la valoracién del proceso, en el que evaluador y evaluado participan en la
definicién de los criterios, que van a servir como puntos de referencia.

Los criterios a tener en cuenta seran:

- Transferencia de los conceptos abordados a situaciones reales

- Uso adecuado de recursos tecnolégicos en exposiciones orales ante un auditorio

- Presentacion en tiempo y forma de los trabajos solicitados

- Participacion activa y cooperativa en las précticas pedagogicas propuestas

- Desarrollo del juicio critico y reflexivo

- Creatividad en las producciones individuales y grupales

6. Bibliografia sugerida a los docentes

e Billorou, O. P.(1992). Las Comunicaciones de Marketing. Buenos Ares: El Ateneo.
e Carmichael, A. (1995) Marketing multinivel y marketing directo de red. Espafa:
Ed. Obelisco.
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e Domenach, ]J. M.(1963) La Propaganda Politica. Buenos Aires: Editorial
Universitaria.

e Durandin, G.(1982) La mentira en la publicidad y en la propaganda politica.
Espana :Paidoés

e Eco, H (2000) Entre mentira e ironia. Buenos Aires: Editorial Lumen

e Kotler, P., Armstrong,G. (2.005) Marketing. Espafia: Pearson Educacion.

e Palleiro, M. I. (2008). Formas del Discurso. Buenos Aires: Mifio y Davila srl.

e Sanchez Guzman, J. R.(1.985)Introduccién a la teoria de la publicidad. Madrid:
Editorial Tecnos.

e Wilensky, A. (1997). Marketing estratégico. Buenos Aires: Ed. Tesis Norma.
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ESPACIO CURRICULAR COMUNICACION, CULTURA Y
SOCIEDAD

CURSO 5° ANO

CARGA HORARIA SEMANAL 3 hcs

1. Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacion

Desde el espacio curricular Comunicaciéon, Cultura y Sociedad se proponen analizar el
fenémeno social en toda su complejidad, sus producciones simbélicas y culturales, que
son siempre procesos dindmicos y cambiantes que deben ser leidos en contextos histdricos
particulares.

En una sociedad compleja como la que vivimos donde los cambios culturales pasan hoy
decisivamente por los procesos de comunicacién e informacién, se pretende desde el
espacio curricular, generar la reflexion acerca de la cultura de la que formamos parte,
haciendo foco en los fenémenos comunicacionales, habida cuenta del protagonismo de los
mismos en la actualidad.

Resulta fundamental analizar las diferentes concepciones de la cultura ya que es
importante reflexionar sobre este concepto a lo largo de la historia de la humanidad. La
cultura contribuye al desarrollo de capacidades cognitivas de los sujetos, a través de la
misma construimos nuestras concepciones sobre nosotros mismos y nuestro mundo. Por
lo tanto desde este espacio se pone el acento en la construccién de capacidades para la
comprension e interpretacién y aceptacion de las culturas, siendo sujetos criticos, en busca
de sus propios ideales, valores, ante una realidad cambiante como la que se vivencia.
Partimos desde un posicionamiento epistemolégico recuperando a Antonio Gramsci,
quien plantea que la cultura debe ser entendida como creacién espiritual en un proceso
histérico. Ademas considera que constituyen la cultura popular: la educacion, los medios
de comunicacion, la religion, el folklore, formas que contribuyen a la constitucién del
“sentido comtn” de una sociedad, para que luego evolucione hacia un “buen sentido” que
permita la toma de conciencia de los ciudadanos sobre su papel en la sociedad.

En la interaccién que se da en una sociedad compleja se producen multiplicidad de
sentidos, en donde sus integrantes se interceptan, resisten, negocian, construyen, y
reconstruyen la trama de la cultura, posibilitando la construcciéon de la identidad social
que se pondra en evidencia en cada manifestacién cultural nueva.

Asimismo siguiendo el planteamiento de la Escuela de Birmingham, haciendo foco en el
tema de la cultura, se desarrolla la idea de contracultura y subcultura, ambas van en
sentido opuesto a la hegemonica, pero se diferencian en que, la primera pretende el
liderazgo, mientras que la segunda no, alegando que a pesar de que existe una cultura
hegemonica, cuyo poder es consensuado en el imaginario colectivo, ésta no alcanza todas
las expresiones de las practicas culturales del grupo, sino que también hay resistencias
generadas por otras resignificaciones, lo que implica dar otro sentido a los conceptos
desde la propia experiencia, desde su universo simbélico.

En definitiva este espacio pretende ampliar la mirada y enriquecer las experiencias
sociales, culturales y comunicacionales de los estudiantes.

2. Propésitos del Espacio Curricular.

+ Promover la reflexion acerca de los profundos cambios que se generaron en las
sociedades en el campo comunicacional y cultural, caracterizando
especialmente a la situacion actual.

+ Favorecer practicas democratizadoras de comunicaciéon cultural, social,
institucional y/o comunitaria, generando de producciones y la socializaciéon
de las mismas.

+ Contribuir a valorar la identidad cultural propia, reconociendo su origen y
conformacién a través de la historia, siempre en un marco de respeto a la
diversidad.
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+ Propiciar el analisis de discursos provenientes de los diferentes medios de
comunicacién social y de su incidencia en los procesos culturales
contemporaneos.

+ Promover el reconocimiento de la tendencia hacia una cultura global,
identificando en ella la permanencia de manifestaciones autéctonas, locales y
de resistencia a los procesos de globalizacion.

Aprendizajes y contenidos por afio.

En el presente Disefio Curricular para la ensefianza de COMUNICACION, CULTURA
Y SOCIEDAD en la Formacion Especifica del Ciclo Orientado de la Educacion Secundaria
plantea organizar los aprendizajes en torno a dos Ejes. Esta propuesta esta disefiada para
un recorrido de un afio.

Los Ejes que atraviesan esta propuesta curricular estan organizados en relacién con:

1. Eje:Corrientes Teoricas
2. Eje: Procesos Culturales

Cabe aclarar que estos Ejes no constituyen una secuenciaciéon ni una segmentacion

de los aprendizajes sino que deben articularse en cada unidad dependiendo de los
propositos, del criterio del docente, como asi también de los criterios del equipo de
trabajo con los docentes de la orientacion y de la realidad educativa de cada
institucion.

A continuacion se detallan los aprendizajes segin los ejes establecido

1. Eje: Corrientes tedricas

v’ Analisis e interpretacion de las diferentes concepciones de Cultura y la relacion
que se establece con el campo de la Comunicacion.

v Conocimiento de la Modernidad determinando sus caracteristicas en cuanto a la
expansion urbana, demografica, cultural y comunicacional.

v Reconocimiento de los diversos estudios del campo comunicacional en la sociedad
contemporanea.

v" Identificacién y comparaciéon de las caracteristicas de la sociedad tradicional,
agricola, industrial, capitalista y del conocimiento.

v Analisis de los planteamientos desarrollados por la Escuela de Birminghan,
identificando que la cultura es el lugar en el que se dirimen los conflictos sociales.

v" Comprensién de la geopolitica del conocimiento y del posicionamiento de
América Latina.

v Conocimiento y explicacién de la construccién del espacio publico como dmbitos
productores de sentido.

v Conocimiento y andlisis de la semiosis del comportamiento como forma de
manifestacion que se materializa en las distintas sociedades contemporéneas.

2. Eje: Procesos Culturales

v" Comprension de la cultura como forma de produccion humana a partir de su
abordaje multidisciplinar.

v Conocimiento y andlisis critico del fenémeno de la globalizaciéon cultural
desarrollado a partir de politicas de transculturacion y que derivan en una pérdida
de la propia cultura o aculturacién.

v Reconocimiento del etnocentrismo presente al momento de realizar una lectura
critica de diversos fenémenos sociales y culturales.

v"Analisis de las acciones llevadas a cabo por grupos de poder hegemonicos a través
de inserciones en la cultura de un pueblo.

v Conocimiento e interpretacion del fendmeno de las hibridaciones culturales y su
identificacién en determinados hechos sociales.

v

Comprensiéon y analisis de los conflictos que se vivencian frente al
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multiculturalismo presente en un mismo estado nacional, como asi también las
subculturas existentes bajo una cultura dominante.

Conocimiento y valoracién de la cultura de los pueblos originarios
propiciando el respeto e integracion social.

Reconocimiento y valoracion de las diversas identidades culturales a partir de
las cuales se generan proyectos de vida en su faz social.

4. Orientaciones para la ensefanza.

La ensefianza de este espacio curricular se podra llevaran a cabo mediante

diferentes estrategias que permitan a los alumnos aprender a partir de multiples practicas
de apropiacién y producciéon de conocimientos.

En este sentido se proponen las siguientes alternativas metodolégicas:

-Jornadas de profundizacién tematica, a través de las cuales los docentes aportaran a la
problematizacién y comprensién de temas de relevancia social contemporanea, desde la
disciplina que ensefian.

-Seminario que incluya la reflexién critica sobre problemas relevantes, teniendo como
objetivo llevar a cabo un estudio profundo de determinados temas, cuyo tratamiento se
vera favorecido en cuanto permite una interactividad entre especialistas y participantes.

5.

Ateneos como espacios de reflexion que permitan profundizar en el analisis de
casos donde La clave es la discusion critica colectiva y la integraciéon de
aprendizajes en las instancias finales de proceso.

Analisis de peliculas que expongan tematicas vinculadas a los contenidos y
aprendizajes a desarrollar. Trabajo con cuestionarios y guias de analisis para
reflexionar sobre las problematicas expuestas en los films.

Lectura, andlisis y comentario de articulos periodisticos

Aplicaciéon de esquemas de andlisis a diversas producciones mediaticas actuales,
produciendo conclusiones.

Elaboracién de producciones audiovisuales y socializacién de las mismas.

Orientaciones y criterios de evaluacién.

Entre las estrategias de evaluacién se pueden considerar: planteo de problemas,

estudio de casos, elaboracién de proyectos que brinden oportunidades para el andlisis y la
interpretacién de distintas teméticas, interaccion social en foros y debates.

Al finalizar cada Eje, los trabajos précticos serdn evaluados segtn los siguientes

criterios de evaluacion

Presentacion en tiempo y forma de los trabajos solicitados.

Articulacion entre teoria y préctica en las producciones.

Participacion activa y originalidad en los aportes realizados.

Compromiso y motivacion en la participacion de cada estudiante.

Puntualidad, prolijidad, legibilidad, ortografia, correcta puntuacién y redaccién de

los trabajos précticos y los informes presentados.
Bibliografia sugerida a los docentes.

Amigo, Roberto; FERRO, Fabiola; otros (2001). Culturas y estéticas
contemporaneas. Buenos Aires: Aique.

Chomski, Débora; LEVIS, Diego (2000). La lengua en los medios de comunicacion.
Buenos Aires: Kapelusz.

Eggers-Brass, Teresa; GALLEGO, Marisa; otros (2002). Cultura y comunicacién.
Buenos Aires: Maipue.
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e Lorenzo, R., Zangaro M.; (2004). Cultura y Comunicacién. Buenos Aires: Ediciones
del Aula Taller.

e Orsini, M,; Iriarte, G. (1994). Realidad y medios de comunicacién. Técnicas e
instrumentos de anélisis. México: Ediciones Dabar.

e Rasnosky, J; otros (2000). Comunicaciéon. Sociedad y medios. Buenos Aires:
Santillana.

e Bourdieu P.(1998) Sociologia y Cultura. México: Grijalbo.

e Cuche, D. (2002). La nocion de cultura en Ciencias Sociales.. Buenos Aires: Nueva
Visién (Edicién actualizada) .

e Garcia Canclini, N. (1990). "Culturas hibridas. Pistas para entrar y salir de la
Modernidad” . México: Grijalbo.

e Gramsci, A. (1975). “Los intelectuales y la organizacion de la cultura” México: J. P.
Editor. Vol. 2 (Cuadernos de la carcel).

e Grossberg, L. (2012). Estudios culturales en tiempo de futuro. Cémo es el trabajo
intelectual que requiere el mundo de hoy. Buenos Aires: Siglo XXI Editores.
Coleccién antropologica.

e Hall, S. (2004). Cuestiones de identidad cultural. Argentina: Amorrortu.

e Pasquali, A. (1989), "Comunicacién y cultura de masas". Caracas: Ed. Monteavila.

e Sarlo, B. (1988). "Una modernidad periférica. Buenos Aires. 1920-1930" . Buenos
Aires: Nueva Vision.

e Teran, O. (Compilador) (1995). Michel Foucault. Discurso, poder y subjetividad.
Argentina: Siglo veintiuno.
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ESPACIO CURRICULAR ETICA Y DERECHO A LA
COMUNICACION

CURSO 5° ANO

CARGA HORARIA SEMANAL 4 hcs

1. Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacién

El derecho a informar y a estar informado, es un componente de la base de la
comunicaciéon y uno de los pilares fundamentales del derecho internacional y de los
derechos humanos; es signo constitutivo y representativo del sistema democratico.

En uno de sus tratados, la UNESCO establece el derecho que posee todo pueblo a acceder
a una informacién veridica, precisa y completa que debe ser expresada a través de los
distintos medios de difusién de la cultura y la comunicacién, de la manera mas ética
posible. Para ello, algunas herramientas como la legislacién de cada ciudad y pais deben
hacer su aporte al complejo funcionamiento de la tarea comunicadora, defendiendo
siempre el ejercicio de la ética profesional.

Desde este espacio se consideran los conceptos de Contrato Social, como teoria politica de
Jean Jacques Rousseau, quien sostiene que a los seres humanos se les otorgan derechos y
deberes, en tanto el Estado es la entidad creada para hacerlos cumplir a través de sus
leyes. De alli la importancia de las reglamentaciones para actuar como organizador social,
en tanto determina derechos, obligaciones y garantias de los ciudadanos.

Asimismo se toma como referencia la ética Kantiana que afirma que se debe proceder
respetando la ley, lo que determinara la bondad o maldad de una méaxima es su
aplicabilidad a nivel universal. En este sentido, se considera que la ética consiste en
conocer y comprender claramente las relaciones que se establecen entre el actuar humano,
los valores y las normas que rigen en la vida social.

La adhesion honesta al ejercicio de comunicar es el horizonte a alcanzar, teniendo como
parangon fundamental hacerlo a través de la objetividad de la realidad en cuestién,
atendiendo siempre al contexto en el que se desenvuelven los hechos difundidos. Toda
esta perspectiva debe ser alimentada con la idea clara de que se trata de un servicio social
y no un simple producto difundible, con lo que el comunicador se convierte en un agente
responsable no solo frente a los empresarios de los medios de comunicacién sino
principalmente frente al gran ptublico, por lo que debe propender a privilegiar los intereses
sociales.

Resulta trascendente visualizar la vulnerabilidad de este derecho, frente a las acciones que
atentan contra él a través de la manipulacién y distorsién informativa, cuando entra en
vigencia el poder en sus mas diversas consideraciones. Por ello partimos de la concepciéon
de Hannah Arendt, la célebre filosofa politica, quien considera que el poder solo puede ser
realmente efectivo cuando incluye el consentimiento social, por lo tanto estara
determinado por el grado de adhesion que logre suscitar y mantener en la ciudadania.

El conocimiento de los alcances del Derecho y la Etica tienen un costo fundamental en la
tarea del comunicador social, quien debe en todo momento sostener el estandarte del
respeto por la diversidad cultural, los derechos humanos, los intereses publicos, las
opiniones diversas, la defensa a la paz y la integridad universal de las personas. A partir
de lo expuesto es la intencién involucrar y estimular a los estudiantes a construir un
proceso comunicacional en el que desarrollen actitudes éticas

2. Propésitos del Espacio Curricular

- Propender a la comprension de la relacion entre la Comunicacién, el Derecho y la
legislacién en el marco politico, socio-cultural y juridico de la realidad argentina.

- Promover el andlisis critico de la relaciéon entre informacién, democracia y
autoritarismo partiendo de hechos histéricos nacionales e internacionales que
calaron hondo en la sociedad.
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Contribuir al desarrollo de actitudes reflexivas, criticas, creativas y propositivas
frente a los temas y problemas de la prensa en el mundo actual.

Favorecer la construccion de la identidad nacional, respetuosa de la diversidad
cultural, los intereses publicos, las opiniones diversas, la defensa a la paz y la
integridad de las personas.

Proporcionar herramientas intelectuales para la participaciéon en debates sobre la
relacién comunicacién, memoria y derechos humanos.

3. Aprendizajes y contenidos por afio

En el presente Disefio Curricular para la ensefianza de ETICA Y DERECHO A LA

COMUNICACION en la Formacion Especifica del Ciclo Orientado de la Educacion
Secundaria plantea organizar los aprendizajes en torno a tres Ejes. Esta propuesta esta

disefiada para un recorrido de un afio.

Los Ejes que atraviesan esta propuesta curricular estdn organizados en relacion con:

1.
2.
3.

Eje: El derecho a la informacién
Eje: Leyes Reglamentarias
Eje: Etica Profesional

Cabe aclarar que estos Ejes no constituyen una secuenciaciéon ni una segmentacion

de los aprendizajes sino que deben articularse en cada unidad dependiendo de los
propositos, del criterio del docente, como asi también de los criterios del equipo de
trabajo con los docentes de la orientacion y de la realidad educativa de cada
institucion.

A continuacion se detallan los aprendizajes segtn los ejes establecidos

Eje: El derecho a la informacién

v

v

v

Conocimiento de la reglamentaciéon del derecho a la informacién, las normas
internacionales y los tratados interamericanos.

Andlisis de la concentraciéon monopoélica y propiedad de los medios de
comunicacién social, como determinantes de los intereses informativos y del
discurso dominante.

Reconocimiento de la relacién entre la informacién y el poder, analizando las
acciones de control, manipulacién y distorsién informativa.

Analisis del nuevo orden, el mundo desarrollado, subdesarrollado y la
globalizacion. La influencia de internet y las nuevas tecnologias comunicacionales.
Comprension de la libertad de prensa y expresion, determinando los limites que
deben ser considerados.

Conocimiento de los antecedentes de la Libertad de Expresion en organismos
internacionales posibilitando contar con elementos que permitan analizar la
historia de la libertad de prensa en Latinoamerica y particularmente en la
Argentina.

Discusion critica en torno a la prensa de los regimenes totalitarios y en los paises
comunistas.

Eje: Leyes Reglamentarias

v

Conocimiento y comprension de la Constitucion Nacional en sus Arts. 14°, 32° y de|
la Constitucion de San Juan como organizadoras de la sociedad en un estado de|
derecho.
Conocimiento y andlisis de la Ley de Servicios de Comunicaciéon Audiovisual N°
26.522, que posibilite el ejercicio pleno de la comunicacion.
Andlisis de situaciones problematicas vinculadas a la censura, censura previa,
autocensura y clausura de medios de comunicacion.
Reconocimiento del derecho a la intimidad, réplica, calumnia e injuria Y|
condiciones de retractaciéon en casos de la vida cotidiana.
Comprensioén de los alcances legales del Secreto Profesional, Propiedad Intelectual |
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v" Reflexion y debate sobre situaciones comunicacionales que atentan contra el orden|
constitucional a través de la figura del desacato.

v'Analisis critico de los delitos informéaticos vigentes a partir de la incorporaciéon de
las tecnologias de la informacién y la comunicacién.

Eje: Etica Profesional

v" Distincién de las conceptualizaciones de ética, moral y deontologia, posibilitando
identificar la objetividad y subjetividad de la informacién.

v Comprensién y validacion ética de los Derechos Humanos a partir de los diferentes

acontecimientos de avasallamiento a los mismos.

Anélisis de codigos de ética periodistica en diferentes paises del mundo

Identificacion de los principios éticos de la publicidad mediante anélisis de casos.

Conocimiento de la autorregulacion empresarial, estableciendo la relacién entre la

empresa y el trabajador profesional.

v' Analisis reflexivo-critico de la prensa sensacionalista, mercenaria, la sociedad del
espectaculo y el reality show.

v" Construccién de la identidad nacional, respetando la diversidad cultural, los
intereses publicos, las opiniones diversas, la defensa a la paz y la integridad de las
personas

ANENEN

4. Orientaciones para la ensefianza.

Se proponen diversas estrategias de desarrollo mixtas empleadas en forma
alternativa:

- Foros juveniles de reflexion acerca de tematicas relevantes generados a partir
de peliculas, documentales, textos escritos, relatos de personas destacadas del
medio.

- Trabajos monogréficos en el que se planten un tema particular y se empleen
diversas fuentes.

- Jornadas de profundizacién temdtica que constituya instancias de trabajo
colectivas a partir de la problematizacién de un tema.

- Trabajo de campo con fuentes diversas que pueden incluir entrevistas a
destacados profesionales de la comunicacion e historiadores

- Debate y discusiéon argumentativa sobre la norma y la autoridad como
garantes del derecho.

- Producciéon de textos y exposiciones orales que propicien la comprension e
intercambio de ideas y argumentos.

- Elaboracion de producciones audiovisuales y socializacién de las mismas.

5. Orientaciones y criterios de evaluacion.

La evaluacion como parte del proceso de ensefianza aprendizaje se llevard adelante
durante todo el desarrollo del espacio curricular. Los instrumentos de evaluacién
pueden presentarse en forma de: ensayos, relatos, coloquios, porfolios, presentaciones
con soportes informaticos o audiovisuales.

Se podran considerar como criterios de evaluacién los siguientes
- Precisiéon conceptual especifica del Espacio Curricular
- Vinculacién teoria y practica contextualizando las problemaéticas estudiadas.
- Empleo de diferentes tecnologias en las producciones
- Juicio critico y reflexivo en el abordaje de las situaciones analizadas.
- Disposicién para el trabajo en equipo
- Respeto por la propia identidad y la de los otros.
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6. Bibliografia sugerida a los docentes.

e Alonso Pifieiro, A. (2004) Origenes de la libertad de prensa en la Argentina.
Academia Nacional de Periodismo. Buenos Aires: Ed. Dunkel.

o Ballester, E. C. (1959) Teoria y cuestiones de la libertad de informacion,
Buenos Aires: Abeledo Perrot.

e Constitucion Nacional Ley 24.430

e Constitucion Provincial Ley 5821

e Duhalde, E. L. (1999) Introducciéon al derecho a la informacién, Buenos
Aires: El Bloque editorial.

e Ekmekdjian, M. A. (1996) Derecho a la informacién. Buenos Aires:
Depalma.

e Leyes N°26.522,12.908, 22.362, 24.240.

e Luchessi, L. y Martini, S. (2004) Los que hacen la noticia. Periodismo,
informacion y poder. Buenos Aires: Editorial Biblos.

e Mastrini, G. y Bolafio C. (1999) Globalizacion y Monopolios en la
Comunicacién en América Latina. Hacia una Economia Politica de la
Comunicacién. Buenos Aires: EditorialBiblos.

e Vidiella, G, (2003) Etica. Buenos Aires: Longseller.
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gfjl;g&% R COMUNICACION COMUNITARIA Y
EDUCATIVA

CURSO 5° ANO

CARGA HORARIA 4 hcs

SEMANAL

1. Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacién

El estudio de la comunicacién Comunitaria y Educativa permitird a los estudiantes
apropiarse del conocimiento de la comunicacion al servicio de los intereses y las
necesidades propias de las distintas comunidades. Desde el espacio se generard instancias
de produccién de conocimientos de comunicacién mediante el encuentro entre los saberes
de las diversas formas de organizacién social, con la certeza que se construyen
colectivamente, cada cual desde su lugar, su historia y su experiencia.

Este espacio curricular se basa en los principios de la pedagogia del aprendizaje servicio
propuestos por Tapia. Dicha pedagogia promueve experiencias educativas de servicio
solidario, protagonizadas por los estudiantes y planificadas en forma integrada con los
contenidos curriculares, destinadas no sélo a atender necesidades de una comunidad sino
a aplicar y desarrollar nuevos aprendizajes de los estudiantes. Queda claro que la
comunicacion es estratégica para enmarcar procesos de cambio y transformacién social

Se refiere, entonces a proyectos que son planificados, desarrollados y evaluados por una
institucién educativa e incluyen acciones solidarias en una comunidad determinada.
Poseen componentes de aprendizaje explicitos, por lo tanto se los debe considerar
proyectos educativos. Pretenden brindar un servicio eficaz frente a una determinada
situacion problemaética de una comunidad, es decir, una intervencién social. Por lo tanto,
también se los debe considerar proyectos sociales.

La realizacion de proyectos constituye una de las estrategias mas adecuadas para
responder al mismo tiempo al desafio de las necesidades y problemas sociales mas
urgentes y a la formacion efectiva de jovenes. En consecuencia, los contenidos de esta
propuesta indican el itinerario para disefiar y desarrollar un proyecto inscripto en el marco
del aprendizaje servicio.

2. Propésitos del Espacio Curricular

+ Promover la formacion de equipos que desarrollen proyectos socio-comunitarios y
campafias de bien publico (gréficas, audiovisuales y/o multimediales).

4+ Desarrollar experiencias de comunicacién alternativa que se organicen con una
l6gica diferente a la propuesta por medios hegemonicos.

4+ Fomentar el trabajo en conjunto con otras instituciones, para una mayor visibilidad
en la agenda mediatica de las problemaéticas sociales de los sectores populares y
sus organizaciones.

+ Generar espacios de reflexion sobre problematicas sociales y las posibles
estrategias para afrontarlas, desde maltiples perspectivas disciplinarias

+ Favorecer el analisis de la vinculacion entre problemas emergentes y cuestiones
estructurales de injusticia social y econémica, y también la necesaria conexioén entre
la accion social y el compromiso ciudadano y politico

+ Crear instancias de programacién de trabajos en red, con adultos significativos,
tales como miembros e integrantes de: familias, ONGs, instituciones estatales y
privadas, regionales, provinciales y nacionales y beneficiarios

+ TFortalecer capacidades comunicativas de las diversas formas de organizacion
popular, en direccién a una democratizacion que permita ampliar derechos,
generando voces mas audibles y realidades mas visibles en los espacios comunes a
todos/as.
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3. Aprendizajes y contenidos por afio

En el presente Disefio Curricular para la ensefianza de COMUNICACION
COMUNITARIA Y EDUCATIVA en la Formacién Especifica del Ciclo Orientado de la
Educacion Secundaria plantea organizar los aprendizajes en torno a dos Ejes. Esta
propuesta esta disefiada para un recorrido de un afio.

Los Ejes que atraviesan esta propuesta curricular estdn organizados en relacién con:

1. Eje: Comunicacién Comunitaria
2. Eje: La Comunicacién Educativa

Cabe aclarar que estos Ejes no constituyen una secuenciaciéon ni una segmentacion
de los aprendizajes sino que deben articularse en cada unidad dependiendo de los
propositos, del criterio del docente, como asi también de los criterios del equipo de
trabajo con los docentes de la orientacion y de la realidad educativa de cada
institucion.

A continuacion se detallan los aprendizajes segtin los ejes establecidos

Eje: Comunicacién Comunitaria

v" Conocimiento de la definicién y caracteristicas de la Comunicacién Comunitaria.

v Reconocimiento de los elementos centrales de la comunicacién en la comunidad:
actores, &mbitos, momentos y espacios comunicacionales.

v' Comprensién de la Naturaleza y caracteristicas de Organizaciones Sociales y
Comunitarias en relacién con la comunicacion.

v" Analisis de las Organizaciones de la Sociedad Civil y sus tipologias: organizaciones
no gubernamentales, entidades sin fines de lucro, organizaciones de promocién y
desarrollo, benéficas, sociales, comunitarias y entidades intermedias.

v Reconocimiento de los sectores populares en Argentina. Democratizacion de la
palabra de organizaciones sin fines de lucro. El surgimiento de las Organizaciones
de Sociedad Civil en el contexto Latinoamericano.

v" Identificacion de los Pueblos Originarios y sus practicas comunicativas. Sujetos de
la comunicacién con derecho a expresarse con identidad

Eje: La Comunicacion Educativa

v Conocimiento y comprension de las relaciones entre el campo de la Comunicacién
y el campo educativo

v Conocimiento de los actores en la Comunicacién Educativa: objetivos, funcion,
caracteristicas.

v Reflexion sobre la funcién social y précticas de Comunicaciéon Educativas
emancipadoras para la construccién de conocimiento colectivo

v Reconocimiento de la educaciéon como aparato de liberacion de sujetos oprimidos,
mediante el pensamiento critico.

v" Incorporacién de las tecnologias de comunicacién a la educacién y de los recursos
educativos a la comunicacion.

v" Descripcién de las formas de participacion de las audiencias. Asimetria entre las
instancias de produccion y de recepcion.

4. Orientaciones para la ensefianza

Desde este Espacio Curricular se podrd elegir una o varias alternancias metodolégicas
para implementar durante el ciclo lectivo. Entre ellas se podra optar por el taller dado que
es una practica dindmica que permite un intercambio entre la teoria y practica y donde el
docente es el mediador entre ambos generando estrategias que ayuden a la apropiacién
del conocimiento.

Otros formatos posibles de implementar son los ateneos en los cuales se aborden
situaciones problematicas, polémicas, incluyendo actividades vinculadas con:
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actualizaciéon (momentos informativos), andlisis y reflexiéon de situaciones, disefios de
alternativas o proyectos, entre otras.

Otra de las opciones metodolégicas es la realizaciéon de un Proyecto de Investigacion e
Intervencion Socio comunitaria orientados a la integraciéon de saberes, a la comprension
de problemas complejos del mundo contemporaneo y a la construccion de compromiso
social. En ellos se priorizara la puesta en juego de diferentes aportes disciplinares,
integrados desde la particular perspectiva de la comunicacién en la comunidad y en el
campo educativo, desde el enfoque del aprendizaje servicio.

Asimismo se podra optar por una instancia articuladora entre los saberes y las practicas en
vistas al logro de algtn producto de diferente alcance. Por ejemplo: realizacion de una
revista, producciéon de un programa radial, elaboracién de un blog, entre otros.

Este tipo de propuestas incluirdn la construccién del problema sobre el que se trabajaré, la
btusqueda de informacién y recursos tedricos y practicos para la accién, la produccion de la
propuesta de trabajo comunitario, su desarrollo y valoracién colectiva.

5. Orientaciones y criterios de evaluacién

La concepcion de evaluacion asumida desde este espacio curricular se orienta a la mejora
de los procesos de aprendizaje, obteniendo informacion del accionar de estudiantes y
docentes para tomar decisiones.
La evaluacion sera integrada por distintas instancias e instrumentos de evaluacién, que
permitan evaluar aprendizajes diversos y atender a los diferentes propdsitos de la
evaluacion. La evaluaciéon debe considerar todas las aristas posibles. Es indispensable que
se evalte tanto el servicio solidario desarrollado como el impacto del proyecto en la
dimensién personal de cada estudiante y los aprendizajes involucrados.
Se sugiere la utilizaciéon de diversos instrumentos de evaluacion: narrativas, trabajos
practicos, carpetas de campo, porfolios, presentaciones con soportes informéticos y/o
audiovisuales.
Asimismo se propone la presentacion de informes de trabajos monograficos, proyectos de
intervencién grupales y exposiciones orales mediante coloquios que favorezcan la
discusion e intercambio.
En relacién con el cumplimiento de los objetivos pedagdgicos se tomara en cuenta los
siguientes criterios de evaluacion:

- Coherencia y cohesion en la produccién de los textos

- Articulacién entre los componentes de los proyectos presentados

- Fundamentacion tedrica solida en las producciones

- Aplicacién de los supuestos tedricos en los diferentes &mbitos de la vida cotidiana

- Originalidad en el disefio de estrategias comunicacionales

6. Bibliografia sugerida a los docentes

e Alfaro, R. M. (2000) Culturas populares y comunicacién participativa: en la ruta de
las redefiniciones. La Paz: Revista Razon y palabra

e Alonso, M. M y Saladriga Medina, H. (2002). Guia didéctica para investigar en
Comunicacién Social. La Habana: Félix Varela.

e Amado, A. (2010). Prensa y Comunicacién. Buenos Aires: La Crujia.

e AnderEgg, E. (1965). Metodologia y Préctica del Desarrollo de la Comunidad.
Buenos Aires: Humanitas.

e Argentina, Consejo Federal de Educacion (2011). Marcos de Referencia Secundaria
Orientada. Bachiller en Comunicacién. Aprobado por Res. CFE N° 142/11. Buenos
Aires: Autor.

e Arias Cabrera, H (1995). La Comunidad y su estudio. La Habana: Pueblo y
Educacion

e Balan, E. Barrio Galaxia (2000). Manual de Comunicacién Comunitaria. Programa
de Desarrollo de Recursos de Comunicacion de Organizaciones Sociales del Centro
NuevaTierra: Nueva Tierra.
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e Brandolini, A. y Gonzalez Frigoli, M (2009). Comunicacién Interna. Buenos Aires:
La Crujia.

e Capriotti, P. (1992). La imagen de la empresa. Estrategia para una Comunicacion
Integrada. Barcelona, Espafa: El Ateneo.

e Capriotti, P. (2009). Branding Corporativo. Fundamentos para la gestién
estratégica de la Identidad Corporativa. Santiago, Chile: Coleccién de Libros de la
Empresa

e Castells, M. (2004). La Era de la Informacién: Economia, Sociedad y Cultura.
Madrid: Siglo XXI.

e Daft, R. y Marcic, D. (2007). Introduccién a la Administracion. México: Thompson.

e Echeverria, R. (2000). Ontologia del Lenguaje. Santiago: Dolmen

e FCE-UNER (2009). Construyendo comunidades. Buenos Aires:La Crujia

e Fernandez Lopez, S. (2007). Cémo gestionar la comunicacién en organizaciones
publicas y no lucrativas. Madrid: Narcea.

e FREIRE, P. (1998). ;Extensiéon o comunicacién?.México: Siglo Veintiuno Editores
S.A.

e Garcia Jimenez, J. (1998). La Comunicacién Interna. Madrid: Diaz de Santos.

e Hernandez Sampieri, R., Fernandez Collado, C. y Baptista Lucio, P. (2006).
Metodologia de la Investigacion. México: Mc Graw Hill.

e KAPLUN, G. (2006). Politicas de comunicacién: cambios y resistencias. Bogota:
FELAFACS

e Kerbrat-Orecchioni, C. (1993). La enunciacion: de la subjetividad en el lenguaje.
Buenos Aires: Edicial.

e Manucci, M. (2008). Impacto Corporativo. Buenos Aires: La Crujia.

e MATA, M.C. (2011). Comunicacién popular. Continuidades, transformaciones,
desafios. La Plata. UNLP Revista: Oficios Terrestres

e MATA, Maria C. (2010). La construccion de poder en la Radio Popular en
Gerbaldo, Judith y Otros: FARCO

e Mattelart, A. (2002). Historia de la sociedad de la informacién. Buenos Aires:
Paidoés.

e Morello, G. (2004). ;De qué hablamos cuando hablamos de RSE? En Aportes
argentinos a la ética y la responsabilidad social empresaria. Cérdoba, Argentina:
Educc.

e Tapia, M. N. (2001).La solidaridad como pedagogia El “aprendizaje-servicio” en la
escuela. Buenos Aires: Ciudad Nueva.

e Wolton, D. (2007). Pensar la Comunicacién. Buenos Aires: Prometeo Libros.
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ESPACIO CURRICULAR INVESTIG ACION Y
COMUNICACION

CURSO 6° ANO

CARGA HORARIA SEMANAL 3 hes

1. Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacién

La investigacion es un proceso de constante exploracién y descubrimiento que
proporciona un camino para la resolucién de los problemas o interrogantes. En este
sentido, se incluye el presente espacio curricular cuya intencién es introducir a los
estudiantes en las dindmicas de producciéon del conocimiento en general y del
conocimiento en comunicacion en particular, a partir de la investigacion.

La comunicacién, al formar parte de las Ciencias Sociales, se caracteriza por el
desarrollo de los métodos cualitativos, que implican el conocimiento en profundidad de
las préacticas culturales, los comportamientos sociales, las decisiones y acciones de los
diferentes grupos humanos.

Si bien los estudios sobre la comunicacion abarcan todos los aspectos en los que
ella esta implicada, los medios de comunicacién ocupan un lugar central de la experiencia
humana y han constituido el objeto de estudio por excelencia. Ha sido clave el vertiginoso
crecimiento, la incorporacién de los medios a la sociedad y el avance de la tecnologia. Se
destacan por cubrir los tiempos de ocio y entretenimiento como asi también al
proporcionar informacién, propiciar la socializacién, incitar a la toma de decisiones y
ejercicio de derechos; contribuyendo a las transformaciones socioculturales, econémicas y
politicas.

Esta situacién genera la condicién de que se deban investigar los medios y sus

producciones, no como instituciones aisladas sino como parte de un campo que tiene sus
propias reglas, en cuyo interior se generan tensiones de poder.
La comunicaciéon es indiscutiblemente un fenémeno omnipresente en el mundo actual.
Por lo cual se hace necesario un espacio desde el cual se concrete un abordaje critico de los
medios de comunicacién, transformando los mismos en objeto de andlisis desde diferentes
posiciones y disciplinas.

En los afios setenta, es cuando comienza a emerger una vanguardia critica, de
inspiraciéon en la Escuela de Frankfurt que marcard la investigacién latinoamericana y
Argentina. Por su parte en Brasil Paulo Freire con sus trabajos en Educacién Popular deja
al descubierto la verticalidad comunicacional y la ausencia de didlogo que lleva a la
exclusién de grandes sectores sociales.

El desarrollo de wuna investigacion posibilita interpretar los fenémenos
comunicacionales que generaron cambios sociales determinantes en cada una de las
comunidades. En este marco, desde este espacio curricular se abordaran contenidos
centrados en desarrollar las capacidades investigativas de los alumnos.

Se tratard de que los estudiantes piensen los modos en que las producciones
atraviesan la experiencia cotidiana, enfatizando las légicas de produccién de discursos y
sentidos sobre la realidad, desde una perspectiva socio-histoérica.

2. Propésitos del Espacio Curricular

+ Propiciar conocimientos sobre las caracteristicas de la investigacion dentro de las
Ciencias Sociales, sus origenes y fundamentos.

+ Promover la apropiacion de destrezas para identificar los problemas objetos de
investigacion, recoleccion de datos, sus posibles hipétesis y andlisis de la
informacion obtenida.

+ Favorecer mediante la investigacion la comprension de las relaciones existentes
entre el desarrollo tecnolégico, el devenir de la comunicacién y los medios, en los
entornos sociales que les dan sentido, propiciando una modificacién en los temas
investigados.
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+ Comprension de la investigacion como préctica de producciéon de conocimiento,
vinculando teoria y metodologia.

+ Contribuir con el desarrollo de una actitud critica y como tal, propositiva, frente a
los fenémenos y procesos comunicacionales.

3. Aprendizajes y contenidos por afio

Eje: Investigacion y sus metodologias

v" Comprensién de la investigacion como practica de producciéon de conocimiento,
vinculando teoria y metodologia.

v" Identificacién de los origenes, fundamentos y evolucion a través del tiempo, de la
investigacion en comunicacion.

v Reconocimiento de los grandes paradigmas de investigacion en la comunicacién: la
vertiente socio- antropoldgica, los estudios sobre opinién publica, la semidtica y el
andlisis del discurso, el andlisis de contenido, que posibilitan tener un
posicionamiento epistemoldgico.

v" Identificacién de los rasgos distintivos de los enfoques cualitativos y cuantitativos,
sus alcances y limitaciones y posibilidad de complementacion.

v Reconocimiento del lugar del investigador y de su accionar a partir de considerar
la problematica de la intersubjetividad.

Eje: Disefio y desarrollo de la investigacién

v" Construccién de proyectos considerando las etapas del proceso de investigacion

v" formulacién del problema objeto de investigacion relacionado a algin aspecto de la
comunicacién y contextualizado en el medio social, politico, econémico y cultural
de los estudiantes.

v Elaboracién de objetivos de  conocimiento acorde al problema definido,
construcciéon de marco tedrico y selecciéon de técnicas de recolecciéon de datos,
tendiendo a la coherencia en el disefio del proyecto

v" Desarrollo de trabajo de campo y practicas de investigaciéon mediante la aplicacién
de los instrumentos de recoleccién de datos.

v Analisis y lectura critica de la informacién recogida convirtiéndola en dato
significativo mediante el empleo de herramientas teéricas

v Construccion de conclusiones como aporte a la produccion del conocimiento

v" Elaboracién de informe que permita difundir los resultados de la investigacion.

4. Orientaciones para la ensefianza

El estudiante va tomando conciencia del mundo en el que vive lo que genera en él
una serie de interrogantes, que llevan a una btsqueda para comprender la realidad y
entender su posicién social. La curiosidad constituye el motor del conocimiento y a partir
de estas premisas cobra importancia la actividad de la investigacién cientifica.

Dadas las caracteristicas propias de este Espacio Curricular se propone la
metodologia de seminario- taller como instancia de integraciéon de experiencia y de
conocimientos tedrico-epistémico, permitiendo la confrontacion de ideas, el debate, las
hipétesis conjeturales generando un intercambio socializador y colaborativo en el que se
aprende al tiempo que se produce.

Desde este formato de ensefianza los objetivos propuestos estan en relaciéon con la
importancia que tiene, para los estudiantes, poder comenzar una incursién en el campo,
experimentar y reflexionar sobre los procesos que se elaboran durante una investigacion,
desde la formulacién del problema, trabajo con supuestos, la seleccion de estrategias, la
construcciéon de antecedentes, la busqueda del marco referencial, la ida al campo, hasta
llegar a producir un texto escrito que documente el proceso investigacion llevado a cabo.

A través de esta modalidad de trabajo se espera que los estudiantes presenten sus
registros para ser analizados en forma grupal donde se evidencien los avances y los
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retrocesos producto de la reflexion del problema construido, se continte con la
interpelacion al sentido comun y se reflexione acerca de la complejidad de lo social. En
este sentido se procurara fomentar la escritura, practica central en un proceso de
investigacion.

El abordaje metodolégico propuesto también permitira que los estudiantes
construyan los referentes conceptuales que deberian poder reconstruirse de los contenidos
que ellos estan abordando en otros espacios curriculares del campo de las ciencias sociales
en general y de la comunicacion en particular

Se trabajaran actividades que permitirdn arribar al proyecto de investigaciéon tales

como:

- Analisis de investigaciones en comunicacién para indagar sobre los distintos
momentos del proceso de investigacion

- Formulacién de posibles temas de investigacion relacionados con la comunicacién
y posibles de ser investigados en el contexto escolar

- Planteos tedricos diversos para abordar un mismo problema, de cara a reconocer la
construccion teérica de un objeto de estudio

- Pequefios trabajos de campo que contemplen diferentes técnicas de recolecciéon de
informacion,

- Evaluacion de las técnicas metodolégicas segtn los objetivos propuestos

- Lectura y andlisis de informes de investigacion a efectos de apropiarse de la
estructura y estilo de escritura del documento

5. Orientaciones y criterios de evaluacion

La evaluacion del espacio curricular es otra de las etapas importante del proceso de
enseflanza y aprendizaje, se desarrollard durante todo el afio en el marco del
acompanamiento, la escucha y el didlogo entre estudiantes y docente, y de estudiantes
entre si.

La elaboraciéon constante de estrategias didacticas por parte del docente en el
seguimiento de las etapas de los diferentes proyectos de investigacién llevados a cabo por
los estudiantes, con la evaluacién de la responsabilidad y la corresponsabilidad de cada
estudiante en particular, de los estudiantes entre si y con el docente serdn pautas de
evaluacion asi como la consecucion de un marco democréatico para el cumplimiento del
proceso pedagogico, y la profundizacion y la complejizacién conceptual que se logre en los
andlisis realizados. Para el presente espacio curricular, el trabajo de investigaciéon es un
proceso de construccion colectiva entre estudiantes y docentes, con la guia y referencia de
este tltimo, y la evaluacion es parte constitutiva.

El objetivo de la evaluacion se ubica también en el andlisis critico y en la
elaboracién de las ideas, los planteos y los temas propuestos, y no en el testeo de
informacion. Dicho objetivo sera llevado a cabo mediante diferentes actividades y
modalidades que involucren siempre un seguimiento permanente del proceso de
enseflanza-aprendizaje, por parte de estudiantes y docentes. La discusién, el debate, la
contrastacion, la argumentacion y el respeto de las ideas resultan imprescindibles.

Los criterios de evaluacién que se consideraran son los siguientes:

- Integracion de los conocimientos teéricos y practicos de los distintos espacios
curriculares

- Articulacién entre los distintos componentes del proyecto de investigacion

- Pertinencia de las propuestas en funcién de los problemas formulados

- Coherencia y cohesion en los documentos producidos

- Participacion activa en el trabajo en equipo

6. Bibliografia sugerida a los docentes

e Ander-Egg, E. (2000): Métodos y Técnicas de Investigacion Social. Buenos
Aires: Lumen

e Ander-Egg, E. (2004) Métodos y Técnicas de Investigaciéon Social III. Cémo
organizar el trabajo de investigacion- Capitulo 3 y 4- México:Ed. Lumen
Humanitas- Vol. III-
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e Bogdan, R. y Taylor, S.J. (1998) Introduccion a los métodos cualitativos de
investigacion. Bs. As.: Edit. Paidés.

e Bourdieu, Pierre y Wacquant, Loic, (2005) La préctica de la sociologia reflexiva
en Una invitacién a la sociologia reflexiva. Buenos Aires: Siglo XXI, 2005.

e Forni, F. (1993) Métodos cualitativos II. La practica de la investigacion. Bs.
As.: Edit. Centro Editor de América Latina.

e Ghasarian, Cristhian (2008) De la etnografia a la Antropologia Reflexiva.
Buenos Aires: Ediciones del sol, 2008.

e Hernandez Sampieri, R. y otros (1998) Metodologia de la investigacion. Mexico:
McGraw-Hill Interamericana.

e Sandin Estebam, M. P. (2003). Investigacién Cualitativa en Educacion.
Fundamentos y Tradiciones. Madrid: McGraw Hill.

e Sierra Bravo R. (1995) Técnicas de investigaciéon Social Teoria y ejercicios,
Madrid: Editorial Paraninfo.

e Sirvent, M. T. (2007) El proceso de investigacién. Buenos Aires: Facultad de
Filosofia y Letras Universidad de Buenos Aires.

e Vasilachis, I. (1993) Métodos Cualitativos I. Los problemas tedrico-
epistemolégico. Buenos. Aires. Centro Editor de América Latina.

e Vasilachis, I. (2007) Estrategias de investigacion cualitativa. Barcelona-Buenos.
Aires: Gedisa Wolton, D. (2007) Pensar la Comunicacién. Buenos Aires:
Prometeo Libros.

e Yuni, J.y Urbano, C. (2000) Investigacion Etnogréfica e Investigacion-Accion.
Cordoba Argentina: Edit. Brujas
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ESPACIO CURRICULAR COMUNICACION INSTITUCIONAL

CURSO 6° ANO
CARGA HORARIA SEMANAL 3 hces
1.  Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacién

El presente Espacio Curricular se propone profundizar en contenidos comunicacionales
educativos, relacionados con las practicas comunicativas y posibles de ser aplicados en las
instituciones de bien publico como son las ONG, bibliotecas populares o cualquier otra
institucion sin fines de lucro.

Se plantea una comunicacién desde una mirada precisa pero al mismo tiempo heterogénea
de la comunicacion, al momento que se presenta la comunicacion institucional relacionada
con el marketing, la publicidad y las relaciones ptiblicas, pero va mas all4 de las funciones
realizadas por ellas, porque busca comunicar la identidad de la institucién y los valores
que la fundamentan. Ademés, tiene un caracter dial6gico porque busca relacionarse con
los miembros de la sociedad en la que esta presente, tanto individuos como instituciones,
contribuyendo al bien comun a través de sus fines especificos.

La comunicacién institucional permite que se coloquen en juego multiples contenidos
previos y se desarrollen potencialidades a través de la investigacion en profundidad de la
instituciéon y de los ptblicos con los que se relaciona, para detectar las carencias, las
capacidades competitivas, los desafios futuros y las posibles oportunidades.

El presente espacio curricular permite la posibilidad de realizar un plan de comunicaciéon
en el que se integren diferentes saberes y se conjuguen las practicas educativas y
comunicativas que favorezcan el aprendizaje.

2.  Propésitos del Espacio Curricular

+ Promover la investigacion y andlisis de una institucion, que permita la produccion
de textos con sentido

4+ Generar instancias de participacion cooperativa en distintas situaciones de
comunicacién institucional relacionadas con otros miembros de la comunidad
educativa o instituciones de bien publico.

4+ Promover la reflexion sobre la funcién social de la comunicacion institucional
dando a conocer las actividades que desarrollan.

4+ Estimular la realizaciéon de un Plan de Comunicacién Institucional destinado a una
instituciéon de la comunidad para fortalecer las actividades que desarrolla.

3. Aprendizajes y contenidos por afio

En el presente Disefio Curricular para la ensefianza de COMUNICACION
INSTITUCIONAL en la Formacién Especifica del Ciclo Orientado de la Educaciéon
Secundaria plantea organizar los aprendizajes en torno a dos Ejes. Esta propuesta est4
disefiada para un recorrido de un afio.

Los Ejes que atraviesan esta propuesta curricular estan organizados en relacién con:

1. Eje: Comunicacion Institucional
2. Eje: Plan de Comunicacion Institucional. Fases

Cabe aclarar que estos Ejes no constituyen una secuenciaciéon ni una segmentacion
de los aprendizajes sino que deben articularse en cada unidad dependiendo de los
propositos, del criterio del docente, como asi también de los criterios del equipo de
trabajo con los docentes de la orientacion y de la realidad educativa de cada
institucion.

A continuacion se detallan los aprendizajes segin los ejes establecidos
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Eje: Comunicacién Institucional

v

v

Conocimiento de los conceptos de comunicacién institucional y comunicacion
organizacional y sus caracteristicas.

Investigacién de las practicas y procesos de comunicacion en las organizaciones y
en las comunidades.

Andlisis de la comunicacién interna y construccion de culturas organizacionales e
identidades institucionales, generando interacciones entre instituciones en el
marco de su contexto social, regional, local y barrial.

Identificacion de lenguajes, contextos, modos de comunicar y procesos de
significacion, a partir del reconocimiento de las relaciones de poder en las
situaciones de comunicacion.

Identificacion de problemas y potencialidades de comunicacién, determinando
propuestas y lineas de accién, que posibiliten la planificacién de proyectos de
comunicacion.

Eje: Plan de Comunicacién Institucional. Fases

v

v

Realizacion, gestion e implementacion de proyectos de comunicacion tendiente a la
sistematizacién de las experiencias.

Conocimiento en profundidad del plan- proyecto de Comunicacién de la
institucion y de los publicos con los que se relaciona, para detectar las carencias, las
capacidades competitivas, los desafios futuros y las posibles oportunidades.
Programaciéon y desarrollo de una estrategia comunicativa que difunda los
resultados obtenidos.

3. Orientaciones para la ensefianza

El docente podré elegir una o varias de las siguientes alternancias metodoldgicas para
implementar durante el ciclo lectivo:

Taller: es una practica dindmica en la que se produce un intercambio entre la teoria
y practica, el docente es el mediador entre ambos generando estrategias que
ayuden a la apropiacién del conocimiento.

Tertulia y/o foros: es un género que se califica como mixto, pues es una expresion
informativa, opinativa e interpretativa. En ella, la mezcla de estos tres niveles es
una préctica muy habitual. Por ejemplo: foros web, tertulias dialégicas literarias,
tertulias radiofénicas, etc.

Proyecto: es una instancia articuladora entre los saberes y las practicas en vistas al
logro de algin producto de diferente alcance. Por ejemplo: realizacién de una
revista, producciéon de un programa radial, elaboracién de un blog, entre otros.

4. Orientaciones y criterios de evaluacion

Se recomiendan evaluaciones que permitan apreciar el grado de apropiacién de los

saberes de comunicacién institucional puestos en juego, a través de instancias de
participacién de los/as estudiantes en:

Entre

Evaluaciéon diagnostica

Reflexién, seguimiento y monitoreo de las acciones.

Evaluacién de los aprendizajes

Evaluaciéon y autoevaluacién de la concientizaciéon adquirida por el grupo sobre los
problemas sociales vinculados al proyecto.

Evaluacion del impacto del proyecto en cada estudiante (elevacién de autoestima,
seguridad y confianza en sus propias capacidades, reconocimiento de dichas
capacidades, por ejemplo), incluyendo una autoevaluacion.

Evaluacion del impacto en los destinatarios y en los que lo prestan, las vivencias del
proceso, la participacion personal y grupal y la situacién derivada.

los criterios de evaluacion se proponen los siguientes:
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6.

Articulacion entre los distintos componentes del proyecto

Pertinencia de las propuestas en relacion con las demandas presentes en el
diagndstico

Fundamentacién sélida de las propuestas

Impacto del proyecto en relacién con sus beneficiarios

Originalidad en los aportes fruto del trabajo en equipo

Coherencia y cohesién en la construccion de los textos producidos

Seleccion pertinente de las estrategias de difusion

Bibliografia sugerida a los docentes

Argentina: Mimeo.
Capriotti, P (2009). Brandig Corporativo. Fundamentos para la gestion estratégica
de la Identidad Corporativa. Santiago de Chile: Andros impresores.Coleccién de
Libros de la Empresa.
DIRCOM. (2008). Apuntes del DIRCOM(1° Edicién ed.). Buenos Aires:

o Ediciones DIRCOM.
Ferndndez Collado, C (2000). La Comunicacién Humana (Segunda ed.). México:
Mac Graw Hill / Interamericana Editores S.A.
Fernandez Collado, C (2001). La Comunicacion Humana en el Mundo
Contemporaneo (Segunda ed.). México: McGraw Hill.
Garcia Canclini, N. (1995). Consumidores y Ciudadanos. Conflictos
Garcia Canclini, Néstor. (2004). Diferentes, desiguales y desconectados. Mas alla de
la interculturalidad. Barcelona, Espafia: Gedisa SA.
Mazzola, C. (Abril de 2012). Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y
Comunicacién [Ensayos] N° 40. (F. d. Comunicacién., Ed.) multiculturales de la
globalizacion. México: Grijalbo.organizaciones. Espafia: Sintesis.
Pinuel Raigada, J. L. (1997). Teoria de la Comunicacioén y Gestion de las
Uranga, W. y Bruno D. (2001). Tres Perspectivas pra Comprenderno/nos.
Van Riel, C. (1997). Comunicacién corporativa (1* ed.) (1° Ediciéon ed.).
Espafa:Prentice Hall.
Villafafie, Justo. (2004). La Buena Reputaciéon. Claves del valor intangible de
lasempresas. Madrid, Espafia: Pirdmide.
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ESPACIO CURRICULAR PRODUCCION RADIOFONICA,
GRAFICA Y AUDIOVISUAL

CURSO 6° ANO

CARGA HORARIA SEMANAL 4 hcs

1. Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacién

Esta unidad curricular se propone afianzar las capacidades relacionadas con el uso de los
recursos verbales en la recepcion y produccién lingiiistico-comunicativa, por medio del
desarrollo de habilidades para el analisis y la elaboracién de discursos orales, escritos y
audiovisuales.

Por ello, el énfasis en la oralidad, como herramienta potente de trabajo y de
relacionamiento interpersonal, se pondrd a través de la ejercitacién continua y sistematica
de las técnicas apropiadas para el desarrollo de esta capacidad lingtistica. Esta implica
saber utilizar, entre otros recursos, los conocimientos y las habilidades verbales, asi como
manifestar actitudes positivas en la interaccién con los demas.

Encontramos como principal exponente a Mario Kaplun quien entiende que “la educaciéon
en todas sus formas debiera permearse de las visiones comunicativas y de la dimension
comunicativa. Si analizaramos la escucha, la ensefianza como un proceso de comunicacién,
veriamos ante todo cudn poco comunicativo es éste actualmente y cudnto podria
potenciarse si asumiera las propuestas de la comunicacién”.

En la produccién de textos se propiciara que los/as alumnos/as afiancen su competencia
comunicativa, especialmente en lo referente a las capacidades de produccién escrita,
ejercitando las macro habilidades de escritura para la interaccién social, el acceso a la
educacion superior y al mundo laboral. Para ello se planificardn actividades para la
produccién de textos escritos auténticos, trabajando los aspectos cognitivos y discursivos
presentes en el proceso de produccion de textos escritos y audiovisuales.

Otra herramienta pedagdgica, es el audiovisual que permite la instancia de aprendizaje. A
partir de las etapas de realizacion. Pre-produccion: elaboracion de sinopsis y guiones. Para
la realizaciéon de audiovisuales se debe realizar investigacion sobre los temas emergentes y
el tratamiento literario de las imagenes, asi los/as alumnos/as adquieren conocimiento a
partir de herramientas y tecnologias aplicadas al mundo audiovisual (cdmara, micréfonos,
luces, etc.) que le son propias.

2. Propésitos del Espacio Curricular

+ Promover la interaccion lingiiistica en el marco de un acto de comunicacion,
analizando o produciendo textos con sentido, que se perciban como un todo
coherente y adecuado a la situacion y al tema.

+ Contribuir en el analisis de la dinamica de la oralidad y de la escritura,
incorporando técnicas y recursos para mejorar la expresion oral, escrita y gestual.

+ Generar instancias de participacion cooperativa en distintas situaciones de
comunicacién oral o escrita de la vida social y critica manifestando competencia en
la seleccion de recursos estratégicos.

+ Promover la reflexion sobre la funcién social de la radiofonia como medio de
cultura popular y desarrollo inclusivo a través de los diferentes modelos
radiofénicos que conviven en Argentina y América Latina.

+ Estimular la realizacion de producciones de contenido, artistica radial, operacion
técnica a través de practicas y producciones colectivas en diferentes géneros y
formatos radiofénicos.

+ Fomentar el trabajo en equipo, identificacion de roles a través de la realizacion,
preproduccién producciéon y realizacion, vinculadas al manejo de las herramientas
y las tecnologias aplicadas al mundo audiovisual.
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3. Aprendizajes y contenidos por afio

En el presente Disefio Curricular para la ensefianza de PRODUCCION RADIOFONICA,
GRAFICA Y AUDIOVISUAL en la Formacién Especifica del Ciclo Orientado de la
Educacién Secundaria plantea organizar los aprendizajes en torno a tres Ejes. Esta
propuesta esta disehada para un recorrido de un afo.

Los Ejes que atraviesan esta propuesta curricular estan organizados en relacién con:

1. Eje: Produccion Radiofénica
2. Eje: Produccion Graéfica
3. Eje: Producciéon Audiovisual

Cabe aclarar que estos Ejes no constituyen una secuenciaciéon ni una segmentacion
de los aprendizajes sino que deben articularse en cada unidad dependiendo de los
propositos, del criterio del docente, como asi también de los criterios del equipo de
trabajo con los docentes de la orientacion y de la realidad educativa de cada
institucion.

A continuacion se detallan los aprendizajes segun los ejes establecidos

1. Eje: Produccién Radiofénica

v Conocimiento de la historia de la radio y produccién de géneros que hacen a la
apropiacion y manejo del lenguaje radiofénico y sus caracteristicas

v Reconocimiento de diferentes soportes: la radio AM, la FM y la transmisién por la
web, identificando semejanzas y diferencias de técnicas y formatos.

v" Elaboracién de programas radiofénicos considerando las distintas etapas.

v' Producciéon de la adaptacion radiofénica de cuentos, leyendas populares y
radionovelas.

v' Analisis de las audiencias teniendo en cuenta los modos de relacionarse con los
oyentes

v" Identificacién del espacio publicitario en la programacién radial de las emisoras
sanjuaninas, determinacién del espacio destinado a las OSC de San Juan.

2. Eje: Produccién Gréfica

v Conocimiento de la historia de los medios graficos y el periodismo en el mundo y
en nuestro pais.

v Reconocimiento de la importancia de la fotografia y la fotonoticia. El epigrafe. La
infografia: clases y utilidad.

v" Comprension de la clasificacién de notas periodisticas: nota de actualidad, archivo,
resumen, paralelismo, contraste, irénica, humor, investigacién y opinién.

v Analisis de la prensa sensacionalista y amarillista.

v" Identificacion de diferentes soportes y formatos graficos: diarios y revistas, hojas
volantes, diarios murales, las publicaciones impresas y las virtuales u on-line,
diarios digitales, blogs de noticias.

v Reconocimiento de la publicidad grafica en los diferentes soportes mediaticos y en
la via publica.

v" Identificacion de los modos de redaccién teniendo en cuenta los textos expositivos,
narrativos y argumentativos.

v Anadlisis de géneros periodisticos adecuados al propésito comunicativo y al tema
tratado: la noticia, la crénica, la columna y la nota de color; el editorial, la critica, la
nota de opinion, la carta de lectores.

v" Desarrollo de investigaciones periodisticas e informes.

3. Eje: Produccion Audiovisual

v Conocimiento de la historia de la televisién de la television Argentina.
v" Desarrollo de investigaciones sobre los temas emergentes (Derechos Humanos,
Ambiente, Salud) y el tratamiento literario de las imédgenes.
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v

Aplicacién de las herramientas y las tecnologias aplicadas al mundo audiovisual
(Cémara, Planos, luz).

Reflexion critica sobre El cine, el video, la televisién y los jovenes.

Andlisis de la investigacién documental y la ficcion.

Orientaciones para la ensefianza

El docente podra elegir una o varias de las siguientes alternancias metodolégicas

para implementar durante el ciclo lectivo:

Taller: es una practica dindmica en la que se produce un intercambio entre la teoria
y préctica, el docente es el mediador entre ambos generando estrategias que
ayuden a la apropiacion del conocimiento.

Seminario: momentos de reflexién, tiene naturaleza técnica y académica, y cuyo
objetivo es el de llevar a cabo un estudio profundo de teorias propuestas en cada
eje. Permite una interactividad importante entre el docente y los participantes.
Ateneo: es el abordaje de situaciones problematicas, polémicas. Incluye actividades
vinculadas con: actualizacion (momentos informativos), andlisis y reflexion de
situaciones, disefios de alternativas o proyectos, entre otras.

Tertulia y/o foros: es un género que habria que calificar como mixto, pues es una
expresion informativa, opinativa e interpretativa. En ella, la mezcla de estos tres
niveles es una practica muy habitual. Por ejemplo: foros web, tertulias dialdgicas
literarias, tertulias radiofénicas, etc.

Proyecto: es una instancia articuladora entre los saberes y las practicas en vistas al
logro de algtin producto de diferente alcance. Por ejemplo: realizacién de una
revista, producciéon de un programa radial, elaboracién de un blog, entre otros.
Disefio sitio web: es indiscutible el uso de las TICs en la educacién, a partir de
herramientas que ofrecen las nuevas tecnologias los jovenes pueden disefiar
soportes en internet con contenidos de los ejes.

Tutorfas: los alumnos pueden ser tutores de otros anos de la institucion,
acompanando en la trayectoria de afios inferiores, al mismo tiempo que se
enriquecen su experiencia.

Realizacion de producciones radiales, audiovisuales y graficas: pensar estos
soportes como herramientas pedagogicas que fortalecen la lecto-escritura y
promueven el pensamiento critico. Esto es posible a través de la redacciéon de
guiones para la produccién en los que se pone en practica, técnicas de escritura
para luego ser leidas.

Orientaciones y criterios de evaluacion

Se recomiendan evaluaciones que permitan apreciar el grado de apropiacién de los

saberes comunicacionales y lingiiisticos puestos en juego, a través de instancias de
participacion de los/as estudiantes en:

Preparacion, gestion y difusion de actividades culturales o ladicas observando las
reglas de la interaccién oral

Produccién y ejecucién de programas radiales; audiovisuales y ediciones graficas.
Conduccién de eventos sociales, culturales y deportivos (ej. relatar un partido de
fatbol o una competencia automovilistica, un desfile de modas, la presentacién de
un grupo musical, un elenco teatral, etc.)

Elaboracion y socializacién de producciones discursivas orales, escritas y
audiovisuales que contengan resultados de reflexiones y planteamientos acerca de
temas o situaciones que afectan las diferentes realidades sociales y, necesidades e
intereses propios de la adolescencia.

Los criterios que se tendrdn en cuenta para la evaluacién seran los siguientes:

Coherencia y cohesién en la produccién de textos.

Conocimiento de las caracteristicas especificas del medio elegido
Pertinencia de los contenidos trabajados

Desarrollo del trabajo colaborativo

Manejo adecuado de fuentes
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Seleccion critica de la informacién
Jovenes y Radios Comunitarias, creatividad y originalidad en las producciones

Bibliografia sugerida a los docentes

Albarado, M. y Yeannoteguy, A.; (1999). La escritura y sus formas discursivas.
Curso introductorio, Buenoss. Aires.: Eudeba,

Barthes, R. (2003) Variaciones sobre la escritura, Buenos Aires: Paidés.

Becerra, M. (2009) De la Concentracién a la Convergencia. Politicas de Medio en
Argentina y América Latina. Buenos Aires: Paidos

Cabello, M.A. (1.985). La comunicacién periodistica. Argentina: El oeste.

Cabral, M. C,, J, D. ( 2009): La Experiencia de FARCO, ponencia en el Primer
Encuentro sobre Juventud Medios de Comunicacién e Industrias Culturales
(Jumic)

Camacho, C. (2007) las Radios Populares en la construccién de ciudadania., La Paz,
Bolivia: ERBOL

Casalamiglia-Blancafort H., y Tusén Valls, A. (1999). Las cosas del decir. Manual
de analisis del discurso. Barcelona: Ariel.

Castelli, E. (1.983). Lengua y redaccién periodistica. Argentina: Colmegna.

Cicalese, G. (coord.) (2010) Comunicacién Comunitaria. Apuntes para abordar las
dimensiones de la construccién colectiva. Buenos Aires: Equipo del Centro de
Comunicacién La Crujia.

Congreso Nacional de la Coalicién por una Comunicacién Democratica, 21 Puntos
por el Derecho a la Comunicacién, Bs.As. 2016

Di Bartolo, I. (2000). Como Hablar en Ptblico. Manual de Oratoria Contemporénea.
Buenos Aires: Ed. Corregidor.-

Fernadndez de la Torriente, G. (1992) Comunicacién oral. Madrid: Playor.

Geets, A. y Van Oeyen, V. (2001). La radio popular frente al nuevo siglo. Estudio de
vigencia e incidencia; ALER Asociacién Latinoamericana de Educacién
Radiofénica; Quito, Ecuador

Kaplan, M. (1998). Una pedagogia de la comunicacién. Madrid: Editorial de la
Torre

Morin, E. (2002). Los siete saberes necesarios para la educaciéon del futuro.
Barcelona: Paidoés.

Ong, W. (1993) Oralidad y escritura. Tecnologias de la palabra. Buenos Aires:FCE.
Perelman, O. y Tyteca, L. (1989). Tratado de la argumentacion: la nueva retorica.
Madrid: Gredos. Versién en espafiol.

Portugal, M. y Yudchak, H.(2.008) Hacer radio. Buenos Aires: Ed. Galerna.

Prieto Castillo, D. (1.983). La expresion verbal de la radio. Quito: CIESPAL
Tramezzanni, P. (1.996).En el aire, produccién integral de radio. Buenos Aires: Ed.
Docencia.
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ESPACIO DE DEFINICION JURIDICCIONAL (EDYJ)
LB PO IR (LD TLA LENGUAJE MULTIMEDIAL
CURSO 6° ANO

CARGA HORARIA SEMANAL 3 hes

1. Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacién

La nocién de “Sociedad del Conocimiento” que caracteriza a esta época, consiste en
colocar al conocimiento en el centro de la produccién donde lo mdas importante no es su
cantidad sino su productividad.

La terminologia fue utilizada por primera vez por el filésofo Peter Drucker y surgen de la
implementacion de las TIC en la cotidianidad de las relaciones sociales, culturales y
econdémicas, eliminando las barreras de espacio - tiempo y facilitando la comunicacion
ubicua. Este lenguaje y su relacién con la comunicacién, ha trasformado radicalmente las
economias, los mercados, la estructura de la industria entre otros muchos aspectos.

El Lenguaje Multimedial permite la presentacién de contenidos a través de varios medios,
para lo cual es necesario unir cédigos que, enlazados, esbocen una unidad comunicativa.
Constituye también wuna conjunciéon de imdgenes estiticas y moviles, sonido, mdusica,
palabras que unidas, conforman un mensaje, en el que la tecnologia y especialmente
internet es el vehiculo que concreta esta posibilidad. Es una nueva manera en la que hoy se
accede a la informacion y se entabla comunicacién.

El Lenguaje Multimedial también es definido desde su origen etimolégico latino como
"multi" - ‘numeroso’ y "media" plural de medium: ‘medios’, ‘intermediarios’, clarificando
que multimedia es aquello que se expresa, transmite o percibe a través de varios medios. A
la vez, el Lenguaje Multimedial se puede abordar al analizar la retérica de los mensajes, y
estd referido especificamente a la organizacion de los medios por los que se comunican
€s0s mensajes.

Esta nueva realidad comunicativa exige de parte de los estudiantes dominar las nuevas
competencias de las TIC e ir a la vanguardia de manera que posibilite su insercién en la
sociedad actual, aplicando todas las posibilidades tecnolégicas existentes. Por lo tanto, ella
demanda un espacio curricular en el que se desarrolle una reflexién critica y se ejecuten
acciones creativas, se conozca el lenguaje multimedial, y se produzcan contenidos
multimediales.

En un mundo en el cual lo multimedial abre una nueva discursividad, que se integra a la
vida de las nuevas generaciones, es imprescindible brindar herramientas de comprension
y estudio que permita la produccién.

Sin lugar a dudas exige una nueva forma de pensar la educacién vinculada a la tecnologia,
porque cuando una presentaciéon combina adecuadamente los medios, se mejora
notablemente la atencion, comprension y el aprendizaje.

Es intencion de este espacio apelar al desarrollo de alternativas centradas en préacticas y
saberes de relevancia con los lenguajes comunicacionales, multimediales, para el futuro
de los estudiantes.

2. Propésitos del Espacio Curricular

+ Promover el anélisis de los procesos comunicacionales desde una mirada socio-
histérica, para enmarcar y comprender la emergencia de lo multimedial.

+ Propender a favorecer una actitud critica, creativa, responsable y propositiva
en el uso de las TIC.

+ Reconocer las posibilidades del lenguaje multimedial en la producciéon de
contenidos, en diversos formatos, identificando los elementos que lo
componen, sus alcances y posibilidades.

4+ Generar espacios para la participacion y formacion en la busqueda y seleccion
criteriosa de informacién en los procesos de toma de decisién de las distintas
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areas del conocimiento, en fuentes mdultiples (manuales, catalogos, textos,
recursos web, fuentes digitales) respetando el origen de las mismas.

+ Crear instancias para el desarrollo de la capacidad de representar y comunicar
informacion utilizando la multimedia para la produccién de contenidos

3. Aprendizajes y contenidos por afio

En el presente Disefio Curricular para la ensefianza de LENGUAJE MULTIMEDIAL en
la Formacion Especifica del Ciclo Orientado de la Educacién Secundaria plantea organizar
los aprendizajes en torno a dos Ejes. Esta propuesta esta disefiada para un recorrido de un

ano.

Los Ejes que atraviesan esta propuesta curricular estdn organizados en relacién con:

1. Eje: Alcance de lo multimedial, sus herramientas y posibilidades.
2. Eje: La aplicaciéon de las herramientas TIC y la produccion de contenidos
multimediales.

Cabe aclarar que estos Ejes no constituyen una secuenciaciéon ni una segmentacion

de los aprendizajes sino que deben articularse en cada unidad dependiendo de los
propositos, del criterio del docente, como asi también de los criterios del equipo de
trabajo con los docentes de la orientacion y de la realidad educativa de cada
institucion.

A continuacion se detallan los aprendizajes segin los ejes establecidos

Eje: Alcance de lo multimedial, sus herramientas y posibilidades.

v

Identificacién de diferentes concepciones de lo multimedial para desarrollar
productos y sistemas que pueden ser instalados o reproducidos por equipos
interactivos; soportes e instalaciones artisticas, cientificas y publicitarias que
integran diferentes lenguajes y posibilidades perceptivas.

Conocimiento y andlisis de formatos de producciéon multimedial y de las
herramientas de la Web 2.0: blogs, chat, entornos virtuales de ensefianza y aprendizaje,
redes sociales, para producir en la red Internet, wikis.

Identificacién de la videocultura como fenémeno omnipresente y reconocimiento
de las diversas formas de comunicacién, mediatizadas por redes sociales.
Reconocimiento de la vinculacién del lenguaje multimedial con las nuevas
tecnologias, aplicaciéon de diferentes c6digos para la construcciéon de una unidad
comunicativa.

Andlisis critico de los programas para el desarrollo de productos multimediales,
conociendo las diversas estructuras narrativas propias, destacando la posibilidad
de integrar productos provenientes de medios tradicionales (animaciones,
fotografias, grabaciones musicales, fotografias, textos, videos, etc.)
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Eje: La aplicacion de las herramientas TIC y la produccion de contenidos
multimediales.

v Produccién de mensajes multimediales, en diversas plataformas y formatos:
Internet, telefonia moévil, televisién analodgica y digital.

v Conocimiento de Software de aplicaciéon: procesadores de texto, hojas de célculo,
base de datos, herramientas multimediales, editores de contenidos web, entre otros

v Navegacion e investigaciéon en Internet, reconociendo criterios y guias para un
recorrido eficaz.

v" Recorrido por los juegos interactivos y/o en red, atendiendo a la descripcién y
reconocimiento de sus caracteristicas: codigos virtuales de significacion, los
espacios del simulacro, conectores, narrativas interactivas, espacio
multidimensional, los recursos visuales y sonoros, identidades “ficticias” de los
participantes, decisiones compartidas a distancia.

v" Aplicacién de recursos digitales para la realizacién de producciones multimediales
(software).

v" Realizacion de proyectos simples y complejos, de cardcter multimedial: desde la
creacion de un blog hasta el disefio de un sitio Web.

4. Orientaciones para la ensefianza

En este espacio de taller se sugiere abordar tematicas relacionadas con el proyecto
institucional y con relevancia local o regional, con un determinado nivel de complejidad
que se vayan ampliando progresivamente.

Se les proporcionara a los jovenes un espacio en el que puedan desarrollar sus
capacidades intelectuales, favoreciendo la creatividad en la resolucién de situaciones
problematicas propuestas y propiciando la construccién de nuevos conocimientos con las
posibilidades que ofrecen las TIC. A partir de ellas emplear y generar productos
multimediales y desarrollar producciones utilizando la wiki de google.

Los aprendizajes y contenidos se han seleccionado, organizado y secuenciado a fin
de lograr que los estudiantes se apropien, con una mirada y comprension integradora, los
conceptos centrales de los diferentes lenguajes de los medios de comunicacién.

Pueden aplicarse diversas estrategias para la ensefianza: aula taller, simulaciones,
desarrollo de proyectos, disertaciones a cargo del docente o de profesionales invitados,
uso de blog, webquest, recursos de internet. Siempre generando posibilidades de
interactuar, resolver consignas a partir de andlisis, investigacién, construcciéon y
concrecién de proyectos multimediales.

Es necesaria en esta instancia la disponibilidad de recursos en diferentes soportes
graficos y multimediales para la consulta y posterior produccién multimedial. Si se
dispone de celulares, cAmaras digitales o cualquier otro dispositivo tecnolégico se sugiere
utilizarlo como parte del proceso para la construcciéon y presentacion del proyecto.

También se establece la posibilidad de generar presentaciones para exposiciones
orales utilizando herramientas digitales como el powert point o prezi.

Otra estrategia a considerar en este espacio es la posibilidad de trabajar con
Video Tutoriales mediante producciones elaboradas para luego ser subido a un canal de
youtube.

Se pretende ademas potenciar las practicas creativas de produccion de los jévenes
al servicio de la elaboracién y comunicacion de mensajes, utilizando el conocimiento y la
experimentacion de
diferentes herramientas digitales de produccién multi/hipermedial.

Se pretende también proporcionar oportunidades para el desarrollo de practicas y
profundizacién en los lenguajes especificos dentro de la comunicacion multimedial
(gréfica, radial, audiovisual, multimedial, publicitaria, el arte y el disefo).

Es intencion ademds potenciar las practicas de oralidad y escritura de los jovenes
al servicio de la elaboracién y comunicacion de mensajes en entornos comunicacionales
reales.
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Desarrollar préacticas de lectura y escritura de productos multimediales variados
para la produccion de discursos multimediales, utilizando diferentes lenguajes.

Existen innumerables posibilidades de produccion en lenguajes gréficos que
pueden seleccionarse en este espacio, ya sea en soporte papel o aprovechando las
tecnologias para disefio y publicacion en soporte digital. Pueden producirse boletines
tematicos, diarios o revistas escolares, murales, muestras fotograficas, memorias anuales,
entre otros. Lo importante -més alld de la eleccién- sera la posibilidad de expresar
creativamente lo aprendido y compartirlo con la comunidad educativa. - Para la difusiéon
de los proyectos, es recomendable que se considere la integracion de los espacios de
difusién tradicionales con los entornos virtuales, para dar lugar a la aplicacién préctica y
concreta del concepto de convergencia. Asi, se puede recurrir tanto a presentaciones de
producciones dentro de la escuela, en medios barriales o de mayor alcance - local o
regional- , en las plataformas digitales, los blogs, las redes sociales, dada la facilidad para
el acceso, la masividad de su alcance, la versatilidad y la familiaridad de estos entornos
para los estudiantes.

Finalmente, para el eje destinado a las précticas de produccion en los distintos
aflos, se propone una combinacion entre el formato de taller y de proyecto, de modo que
los estudiantes logren aplicaciones practicas concretas definiendo proyectos
comunicacionales, a partir de la recuperacién y resignificaciéon de saberes apropiados.

5. Orientaciones y criterios de evaluacion

La evaluacién debera realizarse en diferentes momentos, para lo cual el docente
estard dispuesto a realizar las intervenciones pedagogicas necesarias en funcion de las
caracteristicas del estudiante, de manera tal que posibilite la reflexion critica del trabajo
realizado.

Esto se plantea porque la evaluaciéon es considerada como proceso de
comprobacién, didlogo, comprensiéon y mejora. Es una instancia més del proceso de
ensefianza- aprendizaje.

Las estrategias de evaluacién incluyen formulaciéon de preguntas, planteo de
problemas y elaboracion de proyectos.

Los instrumentos de evaluacion deben posibilitar apreciar los aprendizajes de los
saberes propuestos. Para ello se utilizaran planillas para el seguimiento de los estudiantes,
en forma individual, coevaluativas y de trabajo en equipo. Las producciones realizadas
deben incluir el uso de simuladores, TIC, blogs, wikis.

Es intencién que el aula se convierta en un espacio de participacion, intercambios,
discusiones, andlisis y reflexiones, donde se valoran las actitudes de tolerancia, el respeto a
las opiniones del otro, se practica la escucha activa, se presentan y defienden puntos de
vista, se trabaja en equipo, se asumen responsabilidades, se analizan casos, se resuelven
problemas, entre otras acciones, todas orientadas a la construccién conjunta del
conocimiento. Situaciones todas a considerar en la evaluacion.

En cuanto a las producciones multimediales se consideraran los siguientes
criterios:

- Pertinencia de los medios empleados.

- Significacion social de los contenidos trabajados.

- Articulacién entre la retérica del mensaje y los objetivos comunicativos o estéticos
en el discurso.

- Coherencia textual en las producciones.

- Trabajo en equipo, colaborativo.

- Creatividad en las producciones realizadas.

- Respeto por los tiempos establecidos para la presentaciéon de las producciones.

6. Bibliografia sugerida a los docentes

e Aparici R. y otros (2000) Nuevas tecnologias, Comunicacion y educacion, CD Rom,
Madrid: UNED.

DISENO JURISDICCCIONAL DE EDUCACION SECUNDARIA ORIENTADA Y ARTISTICA
MINISTERIO DE EDUCACION

509



GOBIERNO DE LA PROVINCIA
MINISTERIO DE EDUCACION
SAN JUAN

e Cebridn Herrero (2001) M. La radio en la convergencia multimedia. Barcelona:
Gedisa.

e La Ferla, Jorge (Comp.).(2001) Cine, video y multimedia. La ruptura de lo
audiovisual. Buenos Aries: Libros del Rojas.

e Manovich, Lev.(2006) El lenguaje de los nuevos medios de comunicacién: La
imagen en la era digital. Buenos Aires: Paidos.

e Morduchowicz, Roxana (2008) La generacién multimedia. Significados, consumos
y précticas culturales de los jévenes. Buenos Aires: Paidés.

e Piscitell, Alejandro (2009) Nativos Digitales: Dieta cognitiva, inteligencia colectiva
y arquitectura de la participacion. Buenos Aires: Santillana.

e Piscitelli, Alejandro (1998) La post-television: Ecologia de los medios en la era de
Internet. Barcelona, Buenos Aires, México: Paidés.

e Piscitelli, Alejandro (2010) El Proyecto Facebook y la Posuniversidad: Sistemas
operativos sociales y entornos abiertos de aprendizaje. Barcelona / Madrid: Ariel.

e San Martin, Patricia (2003) Hipertexto: Seis propuestas para este milenio. Buenos
Aires: La Crujia.

e Vilches, Lorenzo (2001) La migracién digital. Barcelona: Gedisa.

e Williams, Raymond (1992) Historia de la Comunicacién: De la imprenta a nuestros
dias. Barcelona: Bosch Comunicacién.
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ESPACIO DE DEFINICION JURIDICCIONAL (EDJ)

ESPACIO CURRICULAR IMAGEN INSTITUCIONAL
CURSO 6° ANO
CARGA HORARIA SEMANAL 3 hces

1. Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacion

El anélisis de los problemas a los que se enfrentan las organizaciones para optimizar la
eficacia de la gestién de la comunicacién y su imagen, nos remite a un analisis mds amplio
sobre ellas y la sociedad. Hoy por hoy no es posible concebir el desarrollo de una empresa
o el lanzamiento de un producto si éstos no estan ligados intimamente a la identidad
institucional y al aspecto que asumirdn los medios expresivos de los que se sirven para
llegar al consumidor y a la opinién publica.

Nunca como en nuestra época habiamos asistido a una vasta presencia de sefiales que nos
embisten y persiguen. Desde las sefiales de trafico, a las de publicidad, de los carteles de
los comercios, de los cines, de los medios de transporte publico, a las empresas e
instituciones, de la identidad visual corporativa.

Segtin Norberto Chaves en su libro: “La imagen corporativa”, la nocién de imagen va
intimamente relacionada con otros componentes bésicos de la comunicacion institucional.
Este esquema responde a cuatro elementos concretos que son analizables por separado: la
realidad, la identidad, la imagen y la comunicacion de una institucién y/o corporaciéon
social.

En la actualidad la legitimizacion de las organizaciones, por el cumplimiento de sus
funciones productivas y de sus obligaciones respecto al Estado, debe ser respetuosa con el
interés general, con las reivindicaciones del movimiento de los consumidores, la
proteccion del ambiente y, en definitiva, con las demandas sociales de una mayor calidad
de vida.

La imagen institucional se refiere a como se percibe una compafiia. Es una imagen
generalmente aceptada de lo que una compafiia "significa". La creacién de una imagen
corporativa es un ejercicio en la direcciéon de la percepcion. Es creada sobre todo por los
expertos de disefio grafico, utilizando principalmente, campafias comunicacionales,
plataformas web (paginas web, redes sociales) y otras formas de promocién para sugerir
un cuadro mental al publico. Tipicamente, una imagen institucional se disefia para ser
atractiva al publico, de modo que la compafifa pueda provocar un interés entre los
consumidores, cree hueco en su mente, genere riqueza de marca y facilite asi ventas del
producto.

El término y concepto de comunicacién debe distinguirse tanto del de realidad como el de
identidad corporativa. La comunicacién de la identidad no constituye un tipo de
comunicado concreto, sino una dimension de todo acto de comunicacién. La comunicacion
identificadora tiene un caracter omnipresente que hace que el volumen de mensajes que se
incluyen en el concepto de comunicacién institucional, esté representado practicamente
por la totalidad del corpus semiético de la corporacién. La identidad institucional es un
contenido semdntico adherido a todo tipo de significantes y que circula, por tanto, por la
totalidad de los canales de comunicacién, como directa o indirecta, porque son propios
de la corporacién.

Esta espacio, de comunicacién e imagen Institucional, se ubica en la linea de analisis de
las unidades curriculares cuyo objeto de estudio se centra en torno la Comunicacién como
interaccion entre las personas que conforman los publicos y a la imagen institucional como
elemento discursivo de excelencia en la practica de las relaciones publicas, abordando
temadticas como la comunicacién corporativa, organizacional, la comunicacién politica y
estratégica, la comunicaciéon digital y la imagen, la reputacién el posicionamiento y la
gestion de impresiones como simbolos tangibles e intangibles de la actividad profesional.
Este espacio de Definicién Jurisdiccional pretende desarrollar en el alumno la capacidad
para construir imagenes, que puedan ser presentadas en la comunidad escolar y social,
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sobre al algin hecho o fenémeno que refleje lo que, una organizaciéon y/o institucién, es
capaz de ser y hacer.

2. Propésitos del Espacio Curricular

+ Promover la reflexion sobre la funcién de la imagen institucional en el contexto
comunicativo.

+ Desarrollar la interacciéon comunicativa, para construir la imagen institucional,
analizando o produciendo textos con sentido, que se perciban como un todo
coherente y adecuado a la situacion socioeducativa.

+ Generar instancias de participacion cooperativa en instituciones de bien publico, y
organismos en la que tengan insercién los estudiantes.

+ Analizar relaciones comunicacionales en ambitos institucionales teniendo en
cuenta los procesos culturales, politicos y econémicos de su constitucion.

+ Favorecer instancias para estimular la creatividad en materia de imagen
corporativa.

+ Propiciar instancias para introducir a los estudiantes en la aplicacion del proceso
de formacién de la imagen organizacional, desde diferentes aportes.

+ Desarrollar espacios para establecer un marco de comprension y de entendimiento
de las concepciones predominantes acerca de la imagen institucional.

3. Aprendizajes y contenidos por afio

En el presente Disefio Curricular para la ensefianza de IMAGEN INSTITUCIONAL
en la Formacién Especifica del Ciclo Orientado de la Educaciéon Secundaria plantea
organizar los aprendizajes en torno a dos Ejes. Esta propuesta esta disefiada para un

recorrido de un afio.

Los Ejes que atraviesan esta propuesta curricular estan organizados en relacién con:

1.
2.

Eje: Imagen Institucional
Eje: Intervencion de una Institucion

Cabe aclarar que estos Ejes no constituyen una secuenciaciéon ni una segmentacion

de los aprendizajes sino que deben articularse en cada unidad dependiendo de los
propositos, del criterio del docente, como asi también de los criterios del equipo de
trabajo con los docentes de la orientacion y de la realidad educativa de cada
institucion.

A continuacion se detallan los aprendizajes segtn los ejes establecidos

1. Eje: Imagen Institucional

v

Reconocimiento de la imagen institucional frente a la imagen corporativa,
determinando las caracteristicas que presenta cada instituciéon en funcién de su
naturaleza.

Determinacion de la identidad institucional, reconociendo la simbologia de la
imagen y su fusiéon cromadtica, al ser quienes en su conjunto componen la
cosmovisién de una institucion.

Descripcion del escenario sociocultural que determina la imagen de una instituciéon
a través de su vinculacién directa con el contexto.

Realizaciéon del disefio de la Imagen de una institucion y/o organizaciéon de
educacion, de recreacion, de salud entre otras.

La nocién de comunidad en las relaciones publicas. La comunidad y los publicos.
La esfera publica. Importancia de las relaciones con la comunidad. Proceso de las
relaciones con la comunidad.

La comunicacién en las ONG. Gestionar la comunicacién. Comunicacién para
potenciar el capital social.

2. Eje: Intervencion de una Institucion
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v Reconocimiento de la imagen, marca, reputacion y gestion de impresiones en la
comunicacion

v Construcciéon del diagnéstico — institucional para ser abordado a través de una
produccion textual y auditiva abordada desde la Semidtica de la imagen

v" Identificacién de los componentes de la comunicacién y la salud; la comunicaciéon y
la educacién en la construccion de las imagenes institucionales.

v' Analisis de la relacion entre los vinculos humanos vy las necesidades
comunicativas, pronunciadas en los discursos.

v Implementacién de proyectos de intervencién comunicacional.

v" Comprensién de lo que significa la pantalla, la imagen y la mirada. Imagen,
posicionamiento y reputacion de similitudes y diferencias conceptuales.

v Analisis comparativo de similitudes y diferencias sobre las concepciones o
enfoques sobre la imagen, posicionamiento reputacién. Métodos de medicién en la
practica.

v Reconocimiento de la comunicacién de la identidad corporativa, sus niveles y el
impacto de Internet.

v Analisis de escenarios estratégicos de imagen corporativa y del entorno
comunicacional.

4. Orientaciones para la ensefianza.

Durante el desarrollo de la Unidad Curricular se organizan actividades de
aprendizaje que guien y promuevan la progresiva apropiacién de los saberes y sus
aplicaciones. La lectura previa de la bibliografia y la ejercitacién son condiciones
necesarias para construir en clase, interactuando docentes y compafieros, el entendimiento
del contenido y de sus aplicaciones a la préctica. Se espera una participacién activa de los
estudiantes basada en la bibliografia de la Unidad Curricular, la que constituira el objeto
basico de referencia.

Ademas se pretende construir la imagen institucional de personas y
organizaciones, de disefiar, planificar, evaluar e implementar acciones destinadas a la
construccion de dicha imagen y a la optimizacién de las relaciones de la organizacion con
sus publicos internos y externos.

Realizar estudios e investigaciones relativos a la imagen institucional y a las
relaciones de la organizacién con sus publicos.

Se pretende aportar desde el espacio posibilidad de poder identificar y poner en
discusion distintas variables que, centradas en el eje del analisis de las propias précticas,
posibiliten trabajar en torno a la intervencion e investigacion disciplinar.

Es oportuno abordar una linea de anélisis que vaya de lo particular a lo general
con una secuencia prdctica-teoria-practica, la cual colaborard con la construccién del
sentido critico y la reflexion.

El analisis de situaciones problematicas les permitira reconocer y analizar las
herramientas y medios que la comunicacién y los elementos discursivos, que se ponen a
disposicién de las organizaciones para la consecucién de sus acciones institucionales en
funcién de sus publicos. También estd previsto trabajar con cuadros comparativos,
diagramas de flujo, guias de lectura, presentaciones visuales.

Siguiendo el formato de proyecto se disefiara un Proyecto de Imagen Institucional
apuntando directamente a la Imagen de una institucion, siguiendo las etapas de
diagnéstico, identificacién del problema, disefio y planificacién objetivos, destinatarios,
actividades, tiempo, responsables, recursos, viabilidad del proyecto, ejecuciéon y
evaluacion final del proyecto, registro, sistematizacién y comunicacién

5. Orientaciones y criterios de evaluacién

En muchos momentos, la evaluacion educativa es entendida como fuente de
mejora. Podemos afirmar con seguridad que sin evaluacion no hay mejora posible y que
s6lo evaluando de continuo es como lograremos mejorar progresivamente.
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Considerando que la “La evaluacién es un proceso sistemaético de reflexiéon sobre
la practica” Es importante que la evaluacién se base mdas en la practica, en lo que
realmente acontece y se da en el estudiante. Conocer la situacién, formar juicios de valor
con respecto a ella y tomar las decisiones adecuadas para proseguir la actividad educativa
permite mejorarla progresivamente.

Siguiendo esta concepcion es que se plantea instancias de evaluacién continua,
basada en las posibilidades que ésta nos ofrece para disponer permanentemente de
informacion acerca de como se construyen los saberes en los estudiantes. De este modo, es
posible regular los ritmos y estilos de la ensefianza con los del aprendizaje para estimular
los elementos positivos y corregir los negativos mediante las actuaciones que sean
necesarias.

La evaluacién es un instrumento de didlogo, comprensién y mejora de la practica.
Como la instancia de evaluacién es un aspecto fundamental, se sugiere que esté incluida
desde el inicio del espacio y promueva proyectos de intervencion en la propia comunidad,
contemplando distintos niveles de complejidad, en los que se ofrezcan multiples opciones

En la evaluaciéon se debe considerar todas las aristas posibles, en relacion con el
cumplimiento de los propésitos pedagogicos. Por ello se tomard en cuenta los siguientes
criterios:

- Identificacién precisa de la imagen que proyecta la institucion elegida.

- Actitud valorativa y critica de la etapa y del proceso reflexivo .

- Prevision de los momentos para la evaluacién de procesos y resultados.

- Vinculacién de los contenidos académicos aprendidos en relacién con la practica.

- Impacto del proyecto en cada estudiante y en los destinatarios teniendo en cuenta,
las vivencias del proceso, la participacion personal y grupal y la situacién derivada.

- Coherencia y cohesién en la produccién de lo textual.

6. Bibliografia sugerida a los docentes

e Avalos, C (2010) La Marca, identidad y estrategia Buenos Aires: La crujia

e Capriotti, P (2009). Brandig Corporativo. Fundamentos para la gestiéon estratégica
de la Identidad Corporativa. Santiago de Chile: Andros impresores. Coleccion de
Libros de la Empresa.

e Capriotti, P. (1992). La imagen de la empresa. Estrategia para la comunicacién
integrada. Barcelona, Espafia: Editorial El Ateneo S. A.

e Carpizo, J. (1999). Los medios de comunicacién masiva y el Estado de derecho, la
democracia, la politica y la ética. Boletin Mexicano de Derecho Compartido. Nueva
serie, Ao XXXII. No. 96, Septiembre-Diciembre. Antologia Teoria y Métodos de
Comunicacién Educativa I.

e Dayan, D y Veyrat-Masson. 1. (1994 1997) Espacios publicos en imagenes.
Barcelona: Gedisa.

e Eldin, F. (1998). El Management de la comunicacién De la comunicacién personal a
la comunicacion empresaria. Buenos Aires, Argentina: Ed. Edicial S.A.

e Elizalde, L. (2011) Vision técnica de los medios de comunicacién. Antropologia de
los medios técnicos de comunicacién- - Buenos Aires: Apunte de catedra de
‘Teorias de la comunicacién- MGCO-Universidad Austral.

e Fernandez C., C (2001). La Comunicacién Humana en el Mundo Contemporaneo
(Segunda ed.). México: McGraw Hill.

e Fernandez Collado, C (2000). La Comunicacién Humana (Segunda ed.). México:
Mac Graw Hill / Interamericana Editores S.A.

e Garcia C., N. (1995). Consumidores y Ciudadanos. Conflictos multiculturales de la
globalizaciéon. México: Grijalbo. Garcia Canclini, Néstor. (2004). Diferentes,
desiguales y desconectados. Més alld de la interculturalidad. Barcelona, Espafia:
Gedisa SA.

e Maarek, P. (2007 2012). Marketing politico y comunicacién Barcelona: Paidés

e Mazzola, C. (Abril de 2012). Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y
Comunicacién [Ensayos] N° 40. (F. d. Comunicacién., Ed.)

e Perez, R. (2001) 2012 Estrategias de comunicacion. Barcelona: Planeta
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Pifiuel Raigada, J. L. (1997). Teoria de la Comunicaciéon y Gestion de las
organizaciones. Espafia: Sintesis.

Riorda, M.(2013)., Luciano .Comunicacién gubernamental Buenos Aires: La crujia.
Uranga, W. y Bruno D. (2001). Tres Perspectivas para comprendernos. Argentina:
Mimeo.

Van Riel, C. (1997). Comunicacién corporativa (1* ed.) (1° Edicién ed.). Espafia:
Prentice Hall.

Villafafie, Justo. (2004). La Buena Reputacién. Claves del valor intangible de las
empresas. Madrid, Espafia: Pirdmide.

Wajcman, G.- (2010) 2011 EI ojo absoluto. Buenos Aires: Galerna.
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ESPACIO DE DEFINICION JURIDICCIONAL (EDYJ)

ESPACIO CURRICULAR PROYECTO
SOCIOCOMUNICACIONAL

CURSO 6° ANO

CARGA HORARIA SEMANAL 3 hes

1. Perspectiva disciplinar y aportes del espacio a la formacién

En los proyectos comunicacionales, se observa criterios de inclusién social,
interculturalidad y participacion ciudadana, al tiempo que se fomenta la mejora de la
calidad de los contenidos de la programacién y se promueve la produccién nacional y su
socializaciéon. Acorde con este cambio de época, la normativa propone a los medios el
nuevo reto de comunicar con visién social, priorizando contenidos culturales, educativos,
formativos y libres de violencia.

El desarrollo de esta normativa responde a una histérica exigencia social de
mejorar los contenidos y las practicas de los medios de comunicacién en beneficio de
todos. Por esto el Proyecto Comunicacional es mucho mds que un requisito para la
concesiéon de una frecuencia, se constituye en el acuerdo que hace el medio con la
comunidad, permitiendo de esta manera que el proceso de construcciéon sea publico. De
esta forma, son los ciudadanos quienes ejercen su derecho a actuar de manera informada
sobre lo que un prestador de un servicio publico, como lo es un medio de comunicacién,
hace o deja de hacer. Esta visiéon de vinculacién con la sociedad propone también al éxito
de las iniciativas de los medios a mediano y largo plazo, pues procura la consistencia y
consecuencia del proyecto con la realidad.

Para Mario Kaplin “la comunicaciéon es una préactica humana que abarca a todos
los seres humanos, no solo a aquellos que la asumen como una tarea o profesién, concierne
a toda la educacién. Al principio se empieza educando para la recepciéon, se tiene que
pasar a una etapa en la cual el educando supere su condiciéon de receptor y también haga
él practicas de emisién. En la medida en que practica la emisién, en esa misma medida
adquiere autonomia para la recepcion. No se pretende que todos se conviertan en
productores de programas ni nada por el estilo. La practica de la emisién se puede hacer
de una forma mucho mds insertada en la cotidianidad de la gente sin pensar que todos
tengan que acceder a los medios masivos” (Kaplan, M. 2002)

Considerando estos aportes se pretende, que desde el espacio los jovenes puedan
organizarse en grupos para realizar alguna actividad concreta. Esta forma de entender la
dindmica del trabajo grupal se apoya en el trabajo colaborativo, donde todos los
miembros del grupo son participantes y autores del todo y, a su vez, de cada una de sus
partes. Esta dindmica de trabajo grupal responde a otra concepcion de la sociedad sobre la
producciéon de conocimientos.

Es intencién ademds institucionalizar estas practicas en las instituciones, los
propios jovenes fuera del aula colaboran en las redes sociales utilizando un paradigma,
desde otra naturaleza que no responde al de la vida dentro de las aulas. En las horas
escolares un alumno suele estar “condenado” a la competitividad y al individualismo,
mientras que fuera de la instituciéon educativa, en Internet se puede encontrar con “sus
amigos”, organizar discusiones, sus momentos de ocio digital, aprender a enfrentarse a
situaciones nuevas donde la informacién y el entretenimiento constituyen su materia
prima.

Estas situaciones que ademds implican el aprendizaje y servicio se toman como
referencia para trabajar en este espacio.

2. Propésitos del Espacio Curricular

+ Contribuir a la producciéon y participacion de la elaboracion del proyecto en
relacion con el contexto educativo inmediato.
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3.

Promover la interaccién lingtiistica en el marco de un acto de comunicacion,
analizando o produciendo textos con sentido, que se perciban como un todo
coherente y adecuado a la situacion socioeducativa.

Generar instancias de participacién cooperativa en distintas situaciones de
comunicacion oral o escrita de la vida social y educativa.

Promover la reflexiéon sobre la funciéon edu-comunicativa social que debe estar
presente en un proyecto y su desarrollo en los dambitos en lo que se propone
implementar.

Favorecer instancias  para desarrollar el trabajo en equipo, aprendizaje
colaborativo y aprendizaje y servicio.

Aprendizajes y contenidos por afio

En el presente Disefio Curricular para la ensefianza de PROYECTO
SOCIOCOMUNICACIONAL en la Formacién Especifica del Ciclo Orientado de la
Educacion Secundaria plantea organizar los aprendizajes en torno a dos Ejes. Esta

propuesta estd disefiada para un recorrido de un afio.

Los Ejes que atraviesan esta propuesta curricular estan organizados en relacién con:

1. Eje: Planificacién del Proyecto Comunicacional
2. Eje: Ejecucién de Proyecto Comunicacional

Cabe aclarar que estos Ejes no constituyen una secuenciaciéon ni una segmentacion

de los aprendizajes sino que deben articularse en cada unidad dependiendo de los
propositos, del criterio del docente, como asi también de los criterios del equipo de
trabajo con los docentes de la orientacion y de la realidad educativa de cada
institucion.

A continuacion se detallan los aprendizajes segtn los ejes establecidos

Eje: Planificacion del Proyecto Comunicacional

v

v

v

Comprensiéon de la definicion de Proyecto comunicacional, determinando su
estructura y clasificacion.

Andlisis de la situacién, posibilitando un diagnoéstico efectivo, y propiciando el
reconocimiento de las diversas formas de relevamiento de la informacion.
Utilizaciéon de diversos soportes y medios, los cuales pueden ser: Grafico,
Audiovisual, Radiofénico y Digital.

Identificacién de los recursos humanos y materiales posibles y viables que
permitan implementar el proyecto.

Analisis y evaluaciéon del impacto que genera el proyecto implementado.

Eje: Ejecucién de Proyecto Comunicacional

v
v
v

<\

Realizaciéon de un plan de gestion y determinacion de su sostenibilidad.
Identificacién y eleccién de una institucién sin fines de lucro de la comunidad.
Distinciéon de los  vinculos posibles y determinaciéon de las necesidades
comunicativas.

Realizacién de la intervencién comunicacional a través de la implementaciéon del
proyecto realizado.

Produccién para la comunicacién del proyecto.

4. Orientaciones para la ensefianza

El proyecto sociocomunicacional estd pensado como un espacio de trabajo en el

que se abordaran contenidos seleccionados por los estudiantes en la elaboracién de una
propuesta a trabajar en el afio escolar. En este sentido, se trabajard con metodologias
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flexibles, es decir que de acuerdo al tema, el recorte que de él se realice, el tiempo
dedicado a su observacion, etc.

Se definiran los enfoques y las técnicas a trabajar, ademas en el, los estudiantes
realizaran la seleccion de la problemética y a partir de ello, del recorte del universo a
observar, efectivizaran la recoleccién de datos, llevardn a cabo tareas de ordenamiento,
archivo y clasificacion de los mismos, pondran en juego diferentes modos de leer la
informacion relevada y ensayaran algunas reflexiones a modo de conclusiones de la
observacion.

Todo esto se realizara con diversas metodologias de trabajo en equipo en las que se
privilegiara la discusion el debate de cara a la construccion colectiva de conocimiento. Esta
dindmica, imprescindible en un espacio de proyecto, requerirad una presencia muy activa
del docente en la orientaciéon de todo el proceso.

El proyecto pretende rescatar experiencias de comunicacion para establecer
estrategias de articulaciéon con la disciplina de la Comunicacién y sus supuestos tedricos
conceptuales que permitirdn guiar la discusién a un terreno fuera del sentido comtn y
mas cercano a la reflexion critica.

En el proyecto también se tendra en cuenta la articulacion con metodologias de la
investigacion en comunicaciéon que brindard herramientas metodoldégicas para la tarea
concreta del proyecto.

El trabajo con proyecto permitiran que se potencien la exploracién y la indagacién
en torno a situaciones y problemadticas comunicacionales. Este formato requiere de la
elaboracién de un producto final, que puede ser un informe escrito, pero también de otros
como audiovisuales, graficos usando TIC, galeria de fotos, estadisticas, en torno a
problematicas vinculadas a las condiciones de la socio comunicacién en el trabajo.

Cabe destacar que entre las intenciones de la propuesta se encuentra los
proyectos de intervencion sociocomunitarios, vinculados con la orientaciéon pero que
atiendan a la integracion de saberes, a la comprensiéon de problemas complejos
contemporaneos y a la asuncién del compromiso social, practicas en contextos laborales
que brinden la posibilidad de consolidar, integrar y/o ampliar los saberes teéricos en la
accién, con el fin de alcanzar una aproximacién progresiva a los ambientes de la
comunicacién En cuanto a las estrategias metodolodgicas, se recomiendan estudio de
casos, simulacién de entornos virtuales, trabajo con espacios virtuales: foros de discusién,
wikis, blogs, otros, participacién en charlas, paneles, foros, entrevistas a profesionales y
referentes en el drea laboral de interés, participaciéon en eventos vinculados con la
tematica.

Finalmente desde esta propuesta es intenciéon promover la articulacién de ella, con
la  planificaciéon curricular como  herramienta para la  gestion de proyectos
comunicacionales.

Se pretende ademds propiciar el trabajo interdisciplinario al interior de las escuelas
con el fin de definir acciones que faciliten el aprendizaje integral y de experiencias
significativas para la formacion de sus estudiantes.

Respecto al registro, sistematizacién y comunicacion se trabajara con documentacién
sistemédtica sobre la acciéon con la recoleccion sistemética de datos los momentos de
sistematizaciéon de la informacién recolectada. Selecciéon de los ejes para ordenar la
informacion. Comunicacién de procesos y resultados parciales de la experiencia en el
ambito educativo y en el &mbito comunitario.

5. Orientaciones y criterios de evaluacién

La evaluaciéon es un aspecto central del proyecto. Significa reflexionar sobre los
logros e impactos de las acciones realizadas para poder corregir errores, valorar los
aciertos y eventualmente, hacer las modificaciones que se consideren necesarias. También
significa analizar si se cumplieron las etapas previstas y se alcanzaron los objetivos, a
través de los indicadores establecidos previamente. La experiencia indica que la
evaluacion debe ser un proceso permanente, planificado desde el primer momento a
través de encuentros y herramientas adecuadas.
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La evaluacién debe considerar todas las aristas posibles. Es indispensable que se
evalte tanto el servicio solidario desarrollado como el impacto del proyecto en la
dimensién personal de cada estudiante y los aprendizajes involucrados.

En relacién con el cumplimiento de los objetivos pedagoégicos se tomara en cuenta:

- Valoracion de la etapa y del proceso reflexivo.

- Prevision de los momentos para la evaluacion de procesos y resultados.

- Reflexién, seguimiento y monitoreo de las acciones.

- Integracion de los conocimientos tedricos y précticos.

- Fundamentacion solida del proyecto.

- Articulacion entre los componentes del proyecto.

- Pertinencia de las propuestas en relaciéon con las prioridades o demandas

presentes en el diagndstico.

- Coherencia entre el disefio, desarrollo y evaluacién de los proyectos.

Esto es lo que dard lugar a la apertura de nuevos proyectos, al reconocimiento del
aprendizaje compartido y al “valor agregado” que la actividad ha permitido.

Esta evaluacion también permitird a la instituciéon educativa valorar cémo impacta
el proyecto de sociocomunicacional en el rendimiento académico de sus estudiantes, en su
participacion en la escuela.

6. Bibliografia sugerida a los docentes:

Carranza Martinez,]. (2010) La gestion de proyectos
socioculturales .Seleccion de lecturas Colecciéon Punto de partida. Centro
Nacional de Superacién Para la Cultura. Cuba.

Cohen, E y R Franco (2000). El lenguaje de los proyectos, México.

Galeano, Eduardo (1993). Las palabras andantes. Montevideo, Uruguay: Ed
Catélogos.

Kaplin, M. (1998). Una pedagogia de la comunicacion. Madrid: Editorial de
la Torre

Kaplan, Mario (1985). El comunicador popular. Quito: Editorial Belén.
Linares Fleites, Cecilia; Sonia Correa Cajigal y Pedro E. Moras Puig (1996).
La participacion. jSolucién o problema? Centro de Investigacion y
Desarrollo de la Cultura Cubana «Juan Marinello», Cuba.

Marchoni, Marco (1999). Comunidad participacién y desarrollo. Espafia:
Editorial Popular.

Moreno Aragoén, Jorge (1999) .Gestion de proyectos sociales y

culturales .Cuba : Universidad de La Habana.

Restrepo J., Mariluz y Rubio, Angulo, Jaime (1994). Intervenir en la
organizacién, Significantes de Papel. Colombia: Ediciones Bogotd, 2da.
Edicién.

Roncal Preteli, Odar (1996). El papel de la comunicacién en proyectos de
desarrollo local. en: Revista Pobreza urbana y desarrollo. Afio 6. No.13,
diciembre, 1996.

Toro J. y Rodriguez M. C (2001): La comunicacion y la movilizacién social
en la construccion de bienes publicos, Bogotd, Colombia: BID.

Uranga W. y Bruno D. (2001). Planificacién desde la comunicacién. U N L P,
La Plata, Argentina: mim e o.

Waisbord S. (2012). Arbol genealégico de teorias, metodologias y
estrategias en la comunicacién para el desarrollo: mimeo, Fundacién
Rockefeller.
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