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MERCADO-

El funcionamiento del SISTEMA DE ECONOMIA DE MERCADO descansa en un conjunto
de mercados donde se compran y venden los bienes y servicios producidos.

Podemos definir al MERCADO como el lugar donde confluyen la OFERTA Y la
DEMANDA.

El avance de la tecnologia en el &mbito de las comunicaciones, nos permiten afirmar que
es posible que en un instante se pongan en contacto oferentes y demandantes de un
producto por grande que sea la distancia que los separe, por ello ese lugar donde se
encuentran la oferta y la demanda es un lugar ideal.

La existencia del dinero hace que ese intercambio sea indirecto, un bien se cambia por
dinero que se cambia por otros bienes.

Los miembros de la familia, en condiciones de trabajar, cambian su trabajo por dinero que
luego cambian por bienes y servicios que requieren para satisfacer sus necesidades. Las
empresas produciran bienes y servicios que cambiaran por dinero, parte de esos ingresos
lo destinan a pagar a sus empleados.

Asi en todo MERCADO existen dos tipos de agentes: los COMPRADORES y los
VENDEDORES, o bien CONSUMIDORES (DEMANDANTES) y PRODUCTORES
(OFERENTES)
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FLUJOS DE BIENES Y SERVICIOS DE FACTORES PRODUCTIVOS Y PAGOS
MONETARIOS

Pagos monetarios por productos

FLUJO DE PRODUCTOS

Familias Empresas
.Consumen Bienes y Servicios finales .Suministran Bienes
y Servicios
Suministran factores de produccion .Utilizan factores de
produccién A
FACTORES PRODUCTIVOS
TIERRA, TRABAJO, CAPITAL T

Pagos monetarios por factores

DEMANDA
EL DESEO DE COMPRAR UN BIEN O UN SERVICIO CUANDO SE TIENEN LOS
MEDIOS PARA ADQUIRIRLO

Mediante el trabajo toda persona debe tener acceso al dinero requerido para adquirir los
bienes o servicios que le permitan satisfacer sus necesidades.

DETERMINACION DE LA DEMANDA DE UN BIEN

Evidentemente si no tenemos una necesidad dificilmente trataremos de comprar algo,
pero por la influencia de la publicidad, o por comentarios se crean en las personas
necesidades de un modo artificial.

Ejemplos:

1. Caminando por la calle un dia caluroso, al observar un cartel en el que se muestra
una gaseosa helada satisfaciendo la sed de una persona, es muy probable que
despierte en nosotros el deseo de adquirirla.

2. Muchas personas adquieren productos de “marcas” influenciados por las
costumbres o la publicidad, cuando esa necesidad puede ser satisfecha con
productos de similar calidad a precios mas ventajosos.

3. Sirevisamos entre nuestras pertenencias encontraremos una cantidad de bienes
gue hemos usado 0 usaremos muy poco.
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Por lo expuesto podemaos concluir que:

“LA DEMANDA SE ORIGINA EN NUESTRAS NECESIDADES, PERO MUCHAS VECES
ESTAS ESTAN INFLUENCIADAS POR LA PUBLICIDAD O LAS COSTUMBRES”

Los factores determinantes de las cantidades que cada consumidor desea adquirir de
cada bien son: sus preferencias, sus ingresos, los precios de los demés bienes, y sobre
todo el precio del bien en particular.

EL PRECIO resulta ser el factor fundamental y nos permite poder analizar el
comportamiento de la DEMANDA mediante la confeccion de la TABLA DE DEMANDA y
su grafico a través de la CURVA DE LA DEMANDA.

Tanto la TABLA como el GRAFICO DE LA DEMANDA nos muestran cémo actua el
consumidor, es asi como podemos ver que a medida que el PRECIO de los bienes
disminuye aumenta las CANTIDADES que las personas DEMANDAN vy
consecuentemente cuando aumenta el PRECIO del producto disminuye la CANTIDAD
demandada

OFERTA

Al igual que en el caso de la demanda, LA OFERTA de un bien depende de un
conjunto de factores como: tecnologia, precio de los factores productivos (tierra, trabajo,
capital, etc.) y fundamentalmente el precio de bien que se ofrece.

Es posible en funcién del precio, como elemento fundamental, construir la TABLA
DE LA OFERTA y el GRAFICO DE LA OFERTA para un producto determinado a través
de los cuales podra advertirse la cantidad de un determinado bien que sus productores
estan dispuestos a ofrecer.

Como surge de la TABLA Y EL GRAFICO se muestra la actitud de los productores,
cuando el PRECIO es bajo los productores OFRECEN poca cantidad porque no cubren
los costos de produccion, cuando el PRECIO aumenta, aumenta la CANTIDAD que los
productores estan dispuestos a vender.

ACTIVIDADES

1. ¢Qué es Mercado?

2. De ejemplos de mercados

3. ¢Quiénes intervienen en el Mercado?

4. ¢Cudl es larelacion entre las empresas y las familias?
5. ¢Qué factores influyen en la demanda?
6
7
8
9

. ¢, Siempre compramos productos necesarios?

¢, Como reacciona la persona ante el aumento en el precio de un producto?
¢ Qué factores influyen en la oferta?
¢, Cudl es la actitud el productor ante el aumento del precio
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