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COMERCIALIZACION Y MERCADO

Guia de Exploracién e Integracion de Contenidos N° 4

Hay una fuerza motriz mas poderosa que el
vapor, la electricidad o la energia atomica:

la voluntad.

ALBERT EINSTEIN

Nota: Se sugiere para la resolucion de la presente guia, leer los contenidos abordados en
las guias anteriores, cuya finalidad es la integracion, interpretacion y apropiacion de los

mismos.
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Actividades:

Las actividades planteadas en esta guia abarcan las siguientes tematicas.

1)
2)
3)
4)

5)

6)
7)

Marketing: Los Aspectos y Objetivos de la Comercializacion.
Analisis FODA.

Variables Controlables y No Controlables de la Funcién Comercial.

Identifigue cual es los roles mas importantes que cumple el Marketing en las
empresas.

Diga que diferencia existe entre Comprador y Consumidor en el mercado.

Defina a quien se denomina Blanco del Mercado

¢, Cudles son las variables de la comercializacion que afectan directamente al
consumidor y por que?

¢Cuéles son las Variables No Controlables y a quienes afecta directa e
indirectamente.

Enumere y expligue algunas funciones basicas del Marketing.

¢, Qué significa el analisis FODA, intente armar una Matriz con cada uno de los

componentes (Aspectos Internos y Externos). “Simulando una Empresa Comercial”.
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