Nocturna Monsefior Audino Rodriguez y Olmos 4° ciclo Areas integradas

Escuela Nocturna Monsefior Audino Rodriguez y Olmos.
Docente: Roxana Veronica Pérez.

Ciclo: Cuarto

Titulo: “nos informamos” Actividades:

Fecha: 22/09 al 30/09

Guia N°15

Contenidos

Lengua:

- Portadores textuales: El aviso publicitario. Las propagandas.

Ciencias Sociales: Espacio transitorio. Relaciones con las actividades dominantes en

los espacios geograficos.

Ciencias Naturales: Campafas de promocién de la salud y prevencion de

enfermedades.

Recursos energéticos de usos cotidianos: conocimiento e identificacién de las distintas
formas de energias y sus caracteristicas. Consumo responsable de la energia. Tecnologia:

Los circuitos productivos vitivinicolas,

Actividades:

Por el dia del estudiante y llegada de la primavera, se realizé en el Dique Punta Negra,

ubicado en el departamento Ullum.

Prestemos atencién al aviso que hicieron para invitar a todos los adolescente y porque

no a los adultos a virilizar el festejo por diferentes medios sociales.

Roxana Pérez



Nocturna Monsefor Audino Rodriguez y Olmos 4° ciclo Areas integradas

o [ZAHET

BIINDIIS EN IIIUO ENTREVISTAS A

SORTEQS FREESTYLE
EN UIVO :

L o S (O
) AW SOMOSJUVEN UDESCOMAR
— 1S WuwS o .

Para poder ofrecer un articulo o producto debemos buscar los medios adecuados que
permitan atraer compradores. Esto se llama: Publicidad.

Funciones de la
publicidad

Informar Persuadir
(Dar a conocer) (Inducir a la persona)

A través de
medios masivos

Prensa
(periddico)

Afiche Radio Television

TIPOS DE PUBLICIDAD

1. Publicidad de marca

B Promueve la
marca en
general.

P'ubllckg'h(l detallista o local

"’":'LP““""" Y% Envia un msj.

N Con productosu
ofertas deuna
i ot ZONA geografica.

3 Publicidad de respuesta directa 6. Publicidad de sexrvicio publico:

Ebriedad o
prevenir el

£ j abuso
e H infantil.

4. Publicidad denegocio a negocio

Publicaciones o revistas
profesionales.

S. Publicidad sin fines de lucro:

Fundaciones, asociaciones,
bmww casa de beneficencia,
msmumones religiosas.

7. Publicidad institucional

Marlering
RUP
Divecta y Relucianal GP‘ J%J @] nggrse al
CORNCRATAS pubhco.

a) (,Sabemos gue la finalidad fundamental del mensaje publicitario es
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convencer al oyente o lector para comprar algun producto.
- Uno de los recursos mas empleados es el afiche.
¢QUE ES EL AFICHE?
- Comunica ideas a través de un mensaje persuasivo.
- Hace uso de dos lenguajes: el iconico (las imagenes) y el linguistico

(el texto).

Clases:
- culturales
- politicos
- comerciales
- religiosos, etc.

Analizamos el aviso publicitario anterior teniendo en cuenta

I. Caracteristicas generales.

a) Identifica a qué publico va dirigido.
b) ¢Qué intencién tiene el emisor?
c) Medio de transmision.

d) Tipo de texto publicitario.

II. Lenguaje verbal.

Cual es el mensaje?
lll. Elementos no verbales.
En el lugar donde se realizé los recitales se puede observar el lago. El dique cumple una

funcién en San Juan, y es el de generar energia eléctrica. Veamos cémo funciona, pero antes

aprendamos cuantos tipos de energia hay.
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Clases/Tipos de energia.

Energia eléctrica
Energia luminica

Energia mecanica

>

Energia geotérmica

» Energia mareomotriz

Energia cinética

Energia quimica
Energia hidraulica

Energia sonora

Energia
electromagnética

» Energia hidroeléctrica

Energia magnética

Areas integradas

Energia térmica
Energia edlica

Energia nuclear

Energia radiante

Energia de reaccion

Energia ionica

De todas estas la mas utilizada en San Juan es la energia hidroeléctrica

de energia potencial que tiene una determinada masa de agua
al trasladarla entre dos puntos situados a distinta altitud o cota.

1. La presa, situada en

el embalse. Eso permite que
el agua adquiera una energia
‘potencial que despugs se

transformaré en electricidad.

W IBERDROLA

¢Como funciona una central hidroeléctrica?

Las centrales hidroeléctricas convierten en energia eléctrica la diferencia

3. La energia potencial
se va transformando
en energia cinética

a medida que el agua
circula por la conduccion

Complejos hidroeléctricos en San Juan

Roxana Pérez

4. Al llegar a las salas de
méquinas, el agua actiia
sobre las paletas de la
turbina transformando
su energia cinética en
mecanica de rotacion.

&5 conducida rio
abajo a través del
canal de desaglie.

6. El gje de a turbina
estd unido al del
‘generador eléctrico,
que al girar convierte la

rotatoria en



Nocturna Monsefor Audino Rodriguez y Olmos 4° ciclo Areas integradas

PLAN DE DESARROLLO DEL e, | o
COMPLEIO HIDROELECTRICO

DEL RIiO SAN JUAN /
FEe Mmoees | e s

mones “ormacion mitlones 630.000 HABITANTES DE
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Una de las actividades dominanantes en nuestra provincia es la produccién vitivinicola

El area de produccién de vinos méas importante de San Juan es el denominado Valle del
Tultm, el cual presenta un clima seco y templado, 6ptimo para el cultivo y produccion del
Syrah (cepa muy bien adaptada a la region) y otros vinos finos de mesa y licoros

Circuito productivo: Etapa Industrial Circuito productivo: Etapa Industrial

1) Maquina Trituradora 2) Prensa 1 o
ermentacion i
Luego de ser almacenada, se traslada  En esta fase, lo obtenido en la fase Gl b I 4) Alr:flaf:enamlgnto y emb(?tellado
a estamaquina para desgranar y anterior pasa a la prensa: alli se aroae A n'as pa[' a ?]ule e Elliquido obtenido pasa un periodo de
eliminar los tallos de la uva. eliminan semillas y se extrae el jugo. AZUEArSE CONVIBIA CIVACOTOLY, estacionamiento en barricas y
dioxido de carbono. Se coloca en conservacion en bodegas.

toneles cerrados, para no tener
contacto con el oxigeno (arruinaria el
sabor y color del vino).

Cuando alcanzo un envejecimiento
ideal, se retira de los tonelesy es
embotellado.

|
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Un proceso tecnoldgico es el conjunto de etapas necesarias para idear, disefiar y producir un bien
o servicio que pretenda solucionar un problema o satisfacer una necesidad. Se trata de un método
empleado por las empresas para elaborar productos, que normalmente van destinados a

comercializarse.

PROCESO TECNOLOEIKCO) BE LA
PASTIEYRIZACEON DE AN LECHE:

Ordefiamiento
de vaca Importacién de la

A
Vacas C Sy S leche para proceso
B ecoleccidn e
lecheras - @loche de pasteurizacién.

6. Proceso de 5. Transporte de
pasteurizacion la leche la leche para ser

- Enviado para ser vendido pasteurizada
en almacenes de la ciudad

Actividad de cierre

Siguiendo los pasos de un circuito productivo realiza el circuito del pan

STAY AT
® |riowe
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